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Zusammenfassung

Die vorliegende Untersuchung beschéftigt sich sowohl mit der Situation als auch den Perspektiven
der Almwirtschaft in der Region des Okomodells Achental. Auftakt bildet nach dem einleitenden
Kapitel die Darlegung der soziobkonomischen sowie rechtlichen Rahmenbedingungen, innerhalb
derer die aktiv betriebene Almwirtschaft heute stattfindet (Kapitel 2). Das Hintergrundwissen, das
als Basis fir die Befragungen vor Ort dient, wird nach folgenden Themenbereichen aufgearbeitet:
Landwirtschaft unter Bertcksichtigung der Landnutzung sowie bestehender Férderprogrammen,
Gesundheit, Wasserversorgung und Tourismus. Nachdem die Methode fur die Untersuchung, das
Leitfadeninterview, dargelegt wird (Kapitel 3), widmet sich der folgende Abschnitt einer Auswertung
der im Rahmen der Feldwoche durchgefiihrten Interviews (Kapitel 4). Befragt wurden die Verant-
wortlichen von 22 in der Region beheimateten und in der Aimwirtschaft engagierten landwirtschaft-
lichen Betrieben. Die Themenfelder, die dabei zur Sprache kamen, setzen sich aus den in den
Rahmenbedingungen dargestellten Bereichen zusammen und wurden um jenen, der die Wahr-
nehmung des Vereins Okomodell Achental betrifft, erganzt. Die Rahmenbedingungen sowie die
Aufbereitung der Ergebnisse dieser Interviews minden im letzten Abschnitt (Kapitel 5) schlie3lich
in einer Reihe von Empfehlungen, welche als moégliche Lésungen die im Rahmen der Untersu-
chung fur Schwierigkeiten und Probleme im und fur den Almbetrieb auftauchenden Umsténde ad-
ressieren. Diese Vorschlage finden sich in funf Leitbildern verdichtet: das Leitbild ,Vernetzung und
Transparenz® streicht die Wichtigkeit erfolgreicher Kooperation und Zusammenarbeit verschiede-
ner Akteure als entscheidenden Faktor einer nachhaltigen Regionalentwicklung heraus und sieht
die Rolle des Okomodells darin als Ansprechpartner und Vermittler. Das Leitbild ,Informations- und
Wissensvermittlung“ betont die Unverzichtbarkeit méglichst vielfaltig aufgestellter padagogischer
Maflnahmen als Voraussetzung konfliktfrei sich gestaltender und fiir alle Akteure erfreulich verlau-
fender Begegnungen in der Aimlandschaft. Das Leitbild ,Regionalitdt und Wertschopfung“ themati-
siert alternative Wege in der Vermarktung almwirtschaftlich produzierter Glter und setzt dabei ei-
nerseits auf den Faktor ,Regionalitat” als Qualitdtsmerkmal, andererseits auf die Vereinigung unter
einer Dachmarke behufs der den einzelnen Betrieben dadurch entstehenden logistischen Vorteile.
Unter dem Leitbild ,Ressourceneffizientes Aimmanagement® sind Vorschlage zur langfristigen Si-
cherung einer autarken Wasser- und Energieversorgung vereinigt, das Leitbild ,Besucherlenkung*
schlieBlich widmet sich der Frage nach einer landschaftsschonenden und die Berglandwirtschaft
moglichst gering beeintrachtigenden Organisation des Besucherverkehrs in der Almlandschaft.
Erganzt wird die Darstellung der Leitbilder im letzten Beitrag noch durch ihre Einordnung zur még-
lichen kurz-, mittel- bzw. langfristigen Umsetzung.



1 Einleitung

Die Almen haben eine lange Tradition und pragen seit Jahrhunderten das Landschaftsbild im
Okomodell Achental. Aimflachen sind nicht nur aus naturschutzfachlicher Sicht wertvolle Lebens-
raume fur Flora und Fauna, sie bieten auch dem Menschen einen Raum fiir Naturerfahrung und
eine Auszeit vom Alltag. Zusatzlich konnen die Auswirkungen von Naturereignissen wie Muren,
Lawinen oder Erosionen mit einer standortgerechten Bewirtschaftung verringert werden. Diese
mannigfaltigen Funktionen sind nur mit der Arbeit und dem Wissen der Almbauern zu erhalten, die
mit einer Vielzahl von PflegemalRnahmen diese alpine Kulturlandschaft bewahren.

Eine funktionierende Almwirtschaft braucht allerdings zukunftsfahige Rahmenbedingungen, die
eine angemessene Bewirtschaftung der alpinen Flachen ermdglicht und nicht verhindert. Die Aus-
breitung von Waldflachen sowie ein merklicher Rlickgang an landwirtschaftlichen Betrieben in der
Region lassen einen Handlungsbedarf vermuten. Deshalb méchte sich das Okomodell Achental
mit seinen neun Mitgliedsgemeinden (siehe Abbildung 1) auf die zukunftigen Herausforderungen in
der Berglandwirtschaft einstellen und mit lokalen MalRnahmen reagieren.

In Kooperation mit dem Institut fir Landschaftsentwicklung, Erholungs- und Naturschutzplanung
der Universitat fur Bodenkultur Wien wurde eine Bestandsaufnahme der aktuellen Herausforde-
rungen in der alpinen Landwirtschaft durchgefiihrt. Dazu wurden gezielt Aimbauern im Okomodell
Achental befragt, um auf Basis der Gesprachsergebnisse regionsspezifische Handlungsempfeh-
lungen abzuleiten. Diese Interviews wurden im Rahmen der Lehrveranstaltung ,Naturschutzfachli-
che Planung“ mit einer Gruppe von Studierenden unter Anleitung von Frau Prof. Dr. Ulrike Probstl-
Haider, Dr. Gernot Seier und Birthe Uhlhorn im Sommersemester 2019 gefiihrt.

Ziel der Lehrveranstaltung ist es, die vernetzte Sichtweise und die eigenstandige Arbeit der Studie-
renden in einer Region zu ermdglichen. Ein wesentlicher Bestandteil ist dabei die Auseinanderset-
zung mit den ldeen und Bedurfnissen der lokalen Bevoélkerung.

Um in den Malnahmenempfehlungen die Anliegen der Almbauern berlcksichtigen zu kénnen,
wurde eine Feldarbeitswoche im Okomodell Achental organisiert. Als Abschluss dieser Woche
wurden die Ergebnisse am 10. Mai 2019 im Gasthof Ott prasentiert und in Form dieses Berichts
aufgearbeitet, der die Meinung der studierenden Personen und nicht der anleitenden wiedergibt.
Der Mehrwert dieser Arbeit ist, abgesehen von den beschreibenden Bestandteilen, insbesondere
in den Lésungsvorschlagen zu sehen.

AbschlieBend mdchten wir uns bei allen beteiligten Blrgerinnen und Blrgern bedanken, beson-
ders aber bei der Geschaftsstelle des Okomodells Achental und Frau Stephanie Hennes, die den
Kontakt zur Universitat hergestellt hat.
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Abbildung 1: Lage der Gemeinden des Okomodells Achental im Freistaat Bayern. Datenquelle: Bayerische Ver-
messungsverwaltung (2019), Eigene Erstellung 2019

2 Rahmenbedingungen

Die Grundlage fir die Projekterhebung stellt eine Literaturrecherche zu den Themen Landwirt-
schaft und Landnutzung (siehe Kapitel 2.1) sowie zu Férderungen im Bereich der Almwirtschaft
(siehe Kapitel 2.2) dar. Des Weiteren wurden Basisinformationen zur Gesundheit im Zusammen-
hang mit der Aimwirtschaft (siehe Kapitel 2.3), Wasserversorgung auf den Almen (siehe Kapitel
2.4) und dem Tourismus im Almgebiet (siehe Kapitel 2.5) erhoben.

2.1 Landwirtschaft und Landnutzung
Kollmann Nadia, Schweighofer Elisabeth, Wernegg Carolyne, Wieser Lisa Maria

Im folgenden Kapitel wird naher auf die Landwirtschaft und Landnutzung eingegangen. Eingangs
werden die rechtlichen Grundlagen und die Besitzverhaltnisse in Bayern erlautert. AnschlieRend
werden die Charakterisierung der Almen und die wirtschaftliche Relevanz der AiIm- und Landwirt-
schaft im Projektgebiet und deren Umgebung dargestellit.

2.1.1 Rechtliche Grundlagen

In den folgenden Absatzen werden die rechtlichen Grundlagen erlautert, deren Kenntnis fur die
Almwirtschaft von Bedeutung ist. Am Beginn werden die verschiedenen Formen des Waldeigen-
tums erlautert. Weiters werden das Waldnutzungs-, Wege- und Weidrecht kurz angesprochen.

Als Waldeigentimer beziehungsweise Waldbesitzer werden laut dem Waldgesetz fur Bayern —
BayWaldG drei verschiedene Eigentumsformen unterschieden: Es gibt den Staatswald, der aus-
schlieRlich das Eigentum vom Freistaat Bayern, eines anderen Landes oder der Bundesrepublik
Deutschland ist (Art. 3 Abs. 1 Z1 BayWaldG). Weiters wird zwischen dem Kdérperschaftswald und
dem Privatwald unterschieden. Unter dem Koérperschaftswald ist jener Wald zu verstehen, der im
Eigentum von kommunalen Gebietskdrperschaften steht (Art. 3 Abs. 1 Z2 BayWaldG). Unter letz-
teren fallen alle Waldflachen, die nicht eine der beiden anderen Kategorien zuzuordnen ist (Art. 3




Abs. 1 Z3 BayWaldG). Als Waldeigentumer sind folglich der Waldbesitzer und der Nutzungsbe-
rechtige zu nennen (Art. 3 Abs. 2 BayWaldG).

Der Art. 141 der Bayerischen Verfassung — BayVerf besagt, dass die Bewegung und Erholung in
der Natur jedem gestattet ist. Grundsatzlich gibt es die Verpflichtung des Staates und der Gemein-
den der Allgemeinheit den Zugang zur Natur (Berge, Seen, ...) zu gewahrleisten (Jedermanns-
recht) (Art. 141 Abs. 3 BayVerf). Das Waldgesetz fir Bayern vertieft diese Aussage. Es besagt,
dass jeder den Wald betreten und zu Erholungszwecken nutzen kann (Art. 13 Abs. 1 BayWaldG).
Laut Abs. 2 erfolgt das Betreten des Waldes ,auf eigene Gefahr” (Art. 13 Abs. 2 BayWaldG). Wei-
ters darf sich laut dem Bayerischen Naturschutzgesetz — BayNatSchG jeder in der Natur aufhalten
und sich fortbewegen, sofern die Wege fir die jeweilige Art der Fortbewegung geeignet sind
(Art. 28 Abs. 1 BayNatSchG).

In Bezug auf das Weiderecht nennt das Gesetz Uber die Forstrechte — FORG, dass dieses nur mit
dem eigenen Vieh ausgelibt werden kann. Fremdes Vieh darf unter gewissen Umstanden auch
mitausgetrieben werden (zum Beispiel, wenn es laut Rechtstitel gestattet ist) (Art. 9 Abs. 1 FORG).
Je nach Lage des Weidegebietes gibt es unterschiedliche Weidezeiten, die jedoch an den Vegeta-
tionszustand angepasst werden kénnen. Die Gesamtanzahl der Weidetage darf aber keinesfalls
Uberschritten werden (Art. 9 Abs. 3 FORG).

2.1.2 Besitzstrukturen

Laut der Almen-Datenbank sind in der Almwirtschaft in Bayern drei Besitzformen vorherrschend
(vgl. Heimat- und Geschichtsverein ACHENTAL 2019). Diese sind die Eigentumsalm, die Berech-
tigungsalm und die Pachtalm.

Die Eigentumsalmen sind Almen, welche im Eigentum einer Person (Privatalm), mehrerer Perso-
nen (Gemeinschaftsalmen) oder einer Koérperschaft (Genossenschaftsalmen) stehen. Sie sind
nicht mit Weiderechten belastet.

Die Berechtigungsalmen sind Almen, die sich im Staatseigentum befinden. Der Almbauer ist hier
nur nutzungsberechtigt. Des Weiteren sind diese Almen mit verschiedenen Rechten wie z.B. dem
Weiderecht, dem Holzrecht usw. belastet.

Die Pachtalmen sind Almen, welche sich zwar nicht im Eigentum des Bewirtschafters befinden,
dieser aber die Alm gegen ein Entgelt (Pachtschilling) befristet almwirtschaftlich nutzen darf (vgl.
Heimat- und Geschichtsverein ACHENTAL 2019).

2.1.3 Charakterisierung der Almen

Die Aimwirtschaft und die Almen stehen im Mittelpunkt der Projektarbeit. Um sich einen Uberblick
Uber die Vielfalt und Charakteristika der verschiedenen Almen zu verschaffen, haben wir auf eine
Datenbank zurtickgegriffen. Es handelt sich hierbei um die Almen-Datenbank, welche unter fol-
gendem Link aufgerufen werden kann: https://www.almen-datenbank.de/de.

Die Datenbank wurde vom Heimat- und Geschichtsverein Achental erstellt. Es werden neben all-
gemeinen Informationen zu Geschichte, Brauchtum und Bedeutung der Almen, ca. 320 Almen
genau charakterisiert und beschrieben. Die Beschreibung erfolgt Gber die Kategorien Objektdefini-
tion, Objektbeschreibung, Geschichte, Nutzung, Natur, Kultur und Dokumente.

Grundsatzlich werden Almen nach ihrer Hoéhenlage, den Besitz- und Rechtsverhaltnissen und der
Viehhaltung eingeteilt. Im Bezug zur Hohenlage unterscheidet man Niederalmen (600-1000 m),
Mittelalmen (1000-1400 m) und Hochalmen (Uber 1400 m). Bei der Charakterisierung nach der
Viehhaltung unterscheidet man Sennalmen (Bestof3ung mit Milchvieh), Galtalmen (BestoRung mit
Nicht-Milchvieh) und gemischte Aimen (vgl. Heimat- und Geschichtsverein ACHENTAL 2019).

2.1.4 Wirtschaftliche Relevanz

Das folgende Kapitel gibt einen Uberblick tiber den aktuellen Stand landwirtschaftlicher Betriebe im
Landkreis Traunstein in Oberbayern. In Form von Tabellen und Grafiken sollen die Ergebnisse
veranschaulicht werden.
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TR— . Flache am 31. Dezember
nach Nutzungsart -
AT 2016 2017
ha | % ha E
Siedlung 8963 58 9064 59
dar:  Wohnbauflache 3505 23 3532 23
Industrie- und Gewerbeflache 1098 07 1130 07
Verkehr 44% 29 4468 29
Vegetation 129855 84,7 129781 846
dar:  Landwirtschaft 66334 432 431
Wald 56 526 36,9 6 609 369
Gewasser 10062 6,6 10064 6,6
Bodenfliche insgesamt 153 376 100,0 153 376 100,0
dar:  Siedlungs- und Verkehrsfldche 13101 85 13170 8,6

Abbildung 2: Landkreis Traunstein. Flachenerhebung zum 31. Dezember 2016 und 2017
Quelle: STATISTIK BAYERN 2019

Wie in Abbildung 2 zu erkennen ist, gibt es zwischen den Jahren 2016 und 2017 nur eine minimale
Veranderung in der Vegetationsstruktur. Die landwirtschaftliche Flache ist um 165 ha gesunken,
wohingegen die Waldflache um 83 ha gestiegen ist. Auch wenn die Zunahme an Waldflache weni-
ger als 1 Prozent betragt, kann hier auf eine mégliche Verbuschung landwirtschaftlicher Flache
(LF) hingewiesen werden (vgl. STATISTIK BAYERN 2019).

Bezugnehmend auf Abbildung 2 veranschaulichen nachstehende Saulendiagramme (Abbildung 3)
wie sich land- und forstwirtschaftliche Flachen zwischen den Jahren 2011 und 2018 im Achental
entwickelt haben.
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Abbildung 3: Entwicklung der landwirtschaftlichen Nutzflache in ha von 2011 bis 2018 im Achental
Quelle: OKOMODELL ACHENTAL 2019; eigene Erstellung

Im Durchschnitt ist es zu keinem markanten Rlckgang an landwirtschaftlichen Flachen gekom-
men, aulder in der Gemeinde Bergen (von 2608 ha auf 1060 ha).



Gegenstand der Nachweisung 2003 | 2005 [ 2007 | 2010 [ 20167
Landwirtschaftliche Betriebe insgesamt 3138 3103 2952 2412 2274
davon mit einer LF von .._ha

unter 5 444 507 474 63 54

5 bisunter 10 507 455 439 420 41
10 bisunter 20 848 834 m 725 666
20 bisunter 50 1163 1133 1066 982 873
50  odermehr 176 174 1% 222 270

" Anderungen im Erfassungs- und Darstellungsbereich schranken Vergleichbarkeit der Ergebnisse ein (v. a. in der GroRenklasse unter 5 ha).

Abbildung 4: Landeskreis Traunstein. BetriebsgroBenstrukturen in der Landwirtschaft 2003, 2005, 2007, 2010

und 2016
Quelle: STATISTIK BAYERN 2019

Abbildung 4 zeigt, dass es von 2003 bis 2016 einen Riickgang an landwirtschaftlichen Betrieben in
Traunstein um 27,53 Prozent gab. Einen drastischen Ruckgang gab es bei Betrieben mit <5 ha LF,
wohingegen eine Zunahme von 53,41 Prozent bei Betrieben mit >50 ha LF zu vermerken ist (vgl.

STATISTIK BAYERN 2019).

Flache in ha
i 20037 | 2007 [ »on0™ | %™

Landwirtschaftlich genutzte Flache (LF) 67072 65 250 63239 62 367
darunter Dauergriniand 38123 36522 34997

darunter  Wiesen und Weiden 2 3231 31575 33943 32890

Ackerland 28 849 28 665 28163 28440

darunter Getreide 12 941 11953 12195 10868
darunter  Weizen insgesamt 5022 5164

Roggen 148 159 194 215

Wintergerste 2058 2464 2692 2404

Sommergerste 985 860 644 712
Hulsenfruchte 171 185 163

Hackfriichte 82 67 41 51

darunter Kartoffeln 33 32 27 27

Gartengewichse 59 44 35 37

Handelsgewachse 1137 924 653 389

darunter Winterraps 1101 889 600 341

Pflanzen zur Griinernte 13538 15110 14773 116 664

darunter Silomais einschlieRlich Grinmais 8801 10229 10716 11943

") Anderungen im Erfassungs- und Darstellungsbereich schranken die Vergleichbarkeit der Ergebnisse ein

% Ohne ertragsarmes Dauergrinland / Weiden ohne Hutung.

% Ab 2010 auch Wintermenggetreide enthalten.

Abbildung 5: Landeskreis Traunstein. Bodennutzung 2003, 2007, 2010 und 2016

Quelle: STATISTIK BAYERN 2019

Abbildung 5 gibt einen detaillierteren Einblick auf die in Traunstein landwirtschaftlich genutzten
Flachen. Die veranschaulichten Zahlen beziehen sich auf die Jahre 2003, 2007, 2010 und 2016.
Somit kann ein besserer Vergleich als in Abbildung 2 hergestellt werden, wenngleich Daten zum
Jahr 2017 hier nicht dargestellt werden. Das Gesamtbild zeigt, dass es einen Riickgang von 7,01
Prozent auf landwirtschaftlichen genutzten Flachen gab. Dauergriinlandflachen sind um 11,10
Prozent vermindert worden. Demgegenuber gab es eine Zunahme im Weizenanbau von insge-
samt 4,51 Prozent und dem Hulsenfriichteanbau um 77,77 Prozent. Auch bei den Pflanzen zur
Grlnernte, welche Silomais, inklusive Griinmais beinhalten, kann ein Anstieg um 23,09 Prozent
und 35,70 Prozent vermerkt werden (vgl. STATISTIK BAYERN 2019).



Viehhalter und Viehbestand
1999 2007 20162
Tierart ) )
Halter Tiere TT;:Z;Z ] Halter Tiere TZ::IJ; Halter Tiere TT;:;I{::

Rinder 135582 51 2186 118328 54 114927 69
darunter Milchkiihe 2166 50 941 24 1714 4113 26 1314 47144 36
Schweine 289 39069 135 149 40 985 275 132 40 586 307
darunter Zuchtsauen 83 375 45 40 2032 51 K] 1876 61
andere Schweine X X X X X X "7 31890 273
Schafe 197 4200 21 176 4428 25 129 3302 26
Pferde ° 547 2460 4 561 2869 5 372 2426 7
Hithner [ 732] [80869] [ 110] 454 118722 262 [ 515] |282 365 l [ 548 ]
darunter Legehennen (1/2 Jahr oder alter) 126 3119 43 447 29101 65 498 104 448 210

Masthihner-hahne 14 49022 3502 8 17 177599 10 447

Abbildung 6: Landeskreis Traunstein. Viehhalter und Viehbestand 1999, 2007 und 2016
Quelle: STATISTIK BAYERN 2019

Abbildung 6 zeigt einen Rickgang von Rinderhaltern um 37,90 Prozent und dem Rindbestand um
15,23 Prozent. Im Vergleich dazu gab es vom Jahr 1999 bis 2016 einen 249 prozentigen Anstieg
in der Huhnerhaltung. Die Zahl der huhnerhaltenden Betriebe ist genauso wie bei den Rindern
minimiert worden, um 29,84 Prozent (vgl. STATISTIK BAYERN 2019).

Laut dem Deutschen Bauernverband haben immer mehr landwirtschaftliche Betriebe mit Heraus-
forderungen wie dem gesetzlichen Regulierungsdruck oder wachsenden Kundenanforderungen zu
kampfen. Der internationale Wettbewerb, technischer und ziichterischer Fortschritt, wirtschaftliche
GroRenvorteile sowie kritische oOffentliche Diskussionen Uber Landwirtschaft nehmen eine treiben-
de Funktion in der Strukturentwicklung ein (vgl. DEUTSCHER BAUERNVERBAND 2017). All das
kénnte ein Indiz daflir sein, dass es zu einem Riickgang der landwirtschaftlichen Kleinbetriebe und
deren kleinstrukturierten Flachen kommt. Zum anderen kann auch eine Dezimierung der Anzahl an
Almwirtschaften und eine damit einhergehende Zunahme an Verbuschung auf den nicht mehr be-
wirtschafteten Almen festgemacht werden.

2.2 Forderungen zur Starkung der Almwirtschaft
Kollmann Nadia, Schweighofer Elisabeth, Wernegg Carolyne, Wieser Lisa Maria

Forderungen sind ein wichtiger Faktor flr den Erhalt der Aimwirtschaft. Aufgrund der erschwerten
natlrlichen Bedingungen auf der Alm ist ein Mithalten mit dem Regionalen Markt und Weltmarkt
schwierig. Der Gewinn der verkauften Produkte kann die daflr erbrachten Leistungen meist nicht
angemessen honorieren, ohne Forderungen wirden daher viele Nutzflachen ab einer bestimmten
Hohenlage brachfallen beziehungsweise Almen aufgegeben werden (RINGLER 2007: 40, 2010:
91). Um diese Entwicklung zu verhindern, gibt es verschiedene Férderungen in Deutschland, die
vom Bund, Land beziehungsweise der EU zur Verfigung gestellt werden. In Bayern zielen die
Forderungen hierbei auf den Erhalt des Bestandes ab (RINGLER 2007: 44). Die Agrar- und Forst-
politik strebt zudem die Reduktion von Waldweiderechten, und damit die Trennung von Wald und
Weide, an. Dies soll die Bewirtschaftung des Bergwaldes erleichtern, dessen Regeneration, die
teilweise wegen Uberweidung in der Vergangenheit notwendig ist, ermdglichen sowie seine
Schutzfunktionen sichern. Fir die Almbauern und Almbauerinnen kann Arbeit reduziert werden, da
eine Aufsicht der Tiere auf grofReren Waldweiden wegfallt (RINGLER 2007: 42; HINTERSTOIRER
2007: 53; HINTERSTOIRER 2018: 6).

Die Férderungen werden in Form von produktionsbezogenen Direktzahlungen, Flachenpramien,
Naturschutzhonorierungen oder Investitionshilfen ausgezahlt (RINGLER 2007: 51). Die fir die
Almwirtschaft bedeutendsten Férderungen werden nachstehend beschrieben und sind in Tabelle 1
zusammengefasst.



Tabelle 1: Uberblick zu den Férderungen im Bereich der Almwirtschaft
(Quelle: nach StMELF o.J.c, StMWi 2017, eigene Uberarbeitung 2019)

FORDERMITTEL
HERKUNFT

FORDERPROGRAMME FORDEROBJEKTE

Bayerisches Bergbauernpro-  Anerkannte Almen, Alpen und Heimwei-  Bayern
gramm (BBP) den sowie Weide- und Alm-/Alpwirtschaft

Vertragsnaturschutzprogramm Nachhaltige und naturschonende Bewirt- EU, Bayern
(VNP) schaftung, Lebensrdume und Lebens-

gemeinschaften der heimischen Flora

und Fauna, geschiitzte Biotopflachen

Kulturlandschaftsprogramm Umweltschonende Bewirtschaftungs- EU, Bund, Bayern
(KULAP) maflnahmen; investive MaRnahmen flr
Hecken/Feldgeholze, Steinmauern und
Struktur/Landschaftselemente

Direktzahlung Landwirtschaftliche Betriebsinhaber, das EU
Klima und die Umwelt férdernde Land-
bewirtschaftungsmethoden

Ausgleichszulage (AGZ) Aufgrund unglnstiger Standortbedingun- EU, Bund, Bayern
gen benachteiligte Gebiete

Sonderprogramm “Almwirt- Notwendige Sanierungs-, Modernisie- Bayern

schaften & Berggasthofe” rungs- und Erweiterungsmalnahmen

von Almwirtschaften/Berggasthéfen ge-
werblicher Unternehmer

Landliche Entwicklung Planung und Herstellung von Verbin- Bund, Bayern
(Landlicher Straflen- und We- dungswegen zu Almen/Alpen, Einzelho-
gebau) fen, Weilern sowie Feld- und Waldwegen

2.2.1 Bayerisches Bergbauernprogramm

Das Bayrische Bergbauernprogramm (BBP) bezieht sich auf verschiedene MalRnahmen fir aner-
kannte Almen/Alpen und Heimweiden, die das Ziel verfolgen, die heimische Weide-, Alm/Alp- und
Berglandwirtschaft zu unterstitzen und dadurch die dortige Kulturlandschaft zu erhalten. Die Foér-
derungen dienen aullerdem der extensiven Bewirtschaftung des Griinlandes und der Anpassung
der Betriebe an den weltweiten Markt. Es wird zwischen Erhaltungs- und Sanierungsmal3nahmen,
sowie Investitionsmalinahmen, unterschieden (StMELF o.J.c). Laut dem bayerischem Agrarbericht
2018 werden jahrlich etwa 200 000 € fur erstere Malnahmen des BBP, sowie 1,7 Mio. € fur Inves-
titionsmaflnahmen, zur Verfigung gestellt (StMELF o.J.a).

Erhaltungs- und Sanierungsmaflinahmen umfassen beispielsweise Schwendarbeiten oder das Be-
seitigen von Schaden durch Lawinen, Muren, Steinschlag usw. und belaufen sich auf maximal
3 000 € pro Betrieb je drei Kalenderjahre (StMELF 2019: 1).

Die InvestitionsmalRnahmen sind Einzelforderungen und konnen fir den Neubau von
Alm/Alpgebauden (max. 66 500 €), den Bau bzw. Modernisierung von Einrichtungen wie Vieh-
schutzhitten fir die Weidewirtschaft (max. jeweils 25 600 €), die Anlage bzw. Erneuerung von
Anschluss- oder Triebwegen (max. 25 600 €) und den Kauf von Spezialmaschinen fir die Almwirt-
schaft (max. 25 600 €) beantragt werden (StMELF 2019: 2ff).



2.2.2 Vertragsnaturschutz

Im Vertragsnaturschutzprogramm inklusive Erschwernisausgleich (VNP) wird die Verbesserung
und Sicherung eines nachhaltig leistungsfahigen Naturhaushaltes angestrebt. Lebensrdume und
deren Lebensgemeinschaften der heimischen Flora und Fauna unterliegen besonderem Schutz
und sollen méglichst erhalten werden. Der Erschwernisausgleich bezieht sich auf den schonenden,
nachhaltigen Umgang mit geschiitzten Biotopflachen in der land- und forstwirtschaftlichen Bewirt-
schaftung (StMELF o.J.c). Jahrlich werden etwa 1 Mio. € fur das VNP gewahrt (StMELF o.J.a).

Das VNP ist nach vier verschiedenen Biotoptypen gegliedert, denen jeweils unterschiedliche Mal3-
nahmen zugeordnet werden: Acker, Wiesen, Weiden und Teiche.
Fir die Alimwirtschaft bedeutend sind hierbei jene MaRnahmen, die Wiesen und Weiden betreffen.
Fir die Wiesen kann eine extensive Mahnutzung naturschutzfachlich wertvoller Biotope (je nach
Schnittzeitpunkt bis zu 425 € pro Hektar), die Brachlegung von fir den Artenschutz interessanten
Wiesen (300 € pro Hektar) oder ergebnisorientierte Grinlandnutzung, bei der eine bestimmte An-
zahl von Kennarten erhalten werden muss (320 € pro Hektar), geférdert werden. Zusatzleistungen
wie das Verzichten auf Dingemittel und chemische Pflanzenschutzmittel werden zusatzlich hono-
riert (zwischen 90 bis 35 € pro Hektar). Durch extensive Weidenutzung sollen wertvolle Weidenle-
bensraume erhalten und verbessert werden. Je nach Weidetier (Schafe, Rinder, Ziegen) und Lage
der Weide (im Tal oder auf der Aim/Alpe) werden Zahlungen bis zu 500 € pro Hektar Flache ge-
wahrt (StMELF o.J.b).

2.2.3 Forderungen fiir die Landwirtschaft

Das Bayerische Kulturlandschaftsprogramm (KULAP), die Direktzahlungen und die Ausgleichszu-
lage stellen weitere landwirtschaftliche Férderungen dar.

Wie bereits der Name beschreibt, ist das KULAP ein speziell flir Bayern erstelltes Programm, das
Ausgleichszahlungen fir umweltschonende Bewirtschaftungsmallinahmen vorsieht. Um diese effi-
zienter zu gestalten, wird auf vier Themenbereiche eingegangen. Diese lauten: Klimaschutz, Bo-
den- und Wasserschutz, Biodiversitat und Artenvielfalt sowie Kulturlandschaft. Die Mallnahmen
sind den einzelnen Bereichen zugeordnet, kénnen sich auf Einzelflachen, Betriebszweige oder den
ganzen Betrieb beziehen und sind untereinander kombinierbar (StMELF o.J.c). Fir die Almwirt-
schaft relevante MaRnahmen sind in innerhalb der Bereiche des Klimaschutzes und der Kultur-
landschaft zu finden.

Bezlglich des Klimaschutzes wird die extensive Grinlandnutzung flr Raufutterfresser auf Al-
men/Alpen gefordert, die von 55 bis 80 € pro Hektar, in Abhangigkeit zu der Grofle der GroRvie-
heinheit, reicht. Im Bereich Kulturlandschaft sind mehrere MalRnahmen fir die Almwirtschaft inte-
ressant. Uber die Weidepramie kdnnen Zuschisse fur eine Sommerweidehaltung bei vier Monaten
Weidezeit (50 € pro GroRvieheinheit) beantragt werden. Auf der Ebene der Betriebszweige gibt es
Zahlungen fir extensive Futtergewinnung bei der Produktion von Heumilch (100 € pro Hektar).
Einzelflachenbezogen kénnen Forderungen flir die Mahd von Steilhangwiesen (nach Neigung bis
zu 650 € pro Hektar) oder die durchgehende Behirtung von Almen/Alpen (nach ErschlieRungsgrad
und GroRe bis zu 50 € pro Hektar) gewahrt werden. Zudem kann 6kologischer Landbau im Ge-
samtbetrieb geférdert werden, mit héheren Fordersatzen in den ersten beiden Jahren neuer Be-
triebe (Acker- und Grinland zwischen 273 bis 350 € pro Hektar). Neben Malinahmen kénnen Uber
das KULAP auch Investitionen geférdert werden, z.B. fur die Erneuerung von Hecken, die Sanie-
rung von Steinmauern oder den Bau von Struktur- und Landschaftselementen (StMELF 2017). Im
Jahr 2016 belief sich das Fordervolumina fur KULAP-MalRnahmen auf 39 Mio. €, wovon etwa 3,8
Mio. € fur den Behirtungszuschuss auf Almen/Alpen verwendet wurden (StMELF o.J.a).

Die Direktzahlungen stammen ausschlie8lich aus Mitteln der EU und sollen Inhaber landwirtschaft-
licher Betriebe unterstlitzen. Zu diesen zahlt unter anderem die Greening-Pramie (ca. 85 € pro
Hektar), die Landbewirtschaftungsmethoden, welche das Klima und den Umweltschutz férdern, auf
den beihilfefahigen Flachen honoriert. Einzuhaltende Regelungen sind dabei beispielsweise
Fruchtartenvielfalt, das Pflegen 6kologischer Vorrangflachen am Ackerland oder der Erhalt von
Dauergrinland (StMELF o.J.c). Etwa 12,1 Mio. € eines Gesamtférderbetrages von 61,2 Mio. € fir
Direktzahlungen (innerhalb Bayerns) wurden 2016 fur Almen/Alpen verwendet (StMELF o.J.a).



Damit Betriebe nicht aufgegeben und die Landbewirtschaftung eingestellt wird, gibt es eine soge-
nannte Ausgleichszahlung (AGZ), die in Bayern im Jahre 2016 einen Férderumfang von 27,8 Mio.
€ umfasste (StMELF o.J.a). Sie versucht jene Nachteile zu kompensieren, die durch natirliche
Standortbedingungen entstehen und Einkommensnachteile sowie erhdhte Kosten beziehungswei-
se Arbeitsaufwand umfassen. Abhangig vom Grad der Benachteiligung und dem Bewirtschaf-
tungssystem reicht die Férderung von 25 bis 200 € pro Hektar, anerkannte Almen/Alpen sowie
Gebiete tber 1 000 m Hohe kénnen unabhangig der zuvor genannten Faktoren 200 € pro Hektar
beantragen (im Jahr 2016 wurden etwa 8,3 Mio. € dafir gewahrt) (StMELF o.J.c, 0.J.a).

2.2.4 Sonderprogramm Almwirtschaften/ Berggasthof

Das Sonderprogramm Almwirtschaften/Berggasthéfe befindet sich noch in seinen Anfangen und
muss erst erprobt werden. Es ist Teil der gewerblichen Tourismusférderung und spezialisiert sich
auf die Unterstlitzung von Almwirtschaften und Berggasthéfen in Bezug auf Sanierungs-, Erneue-
rungs- sowie Erweiterungsmalnahmen. Nur gewerbliche Unternehmen haben Anspruch auf Foér-
derung, was jene Almwirtschaften beziehungsweise Gasthéfe ausschlieldt, die von Vereinen,
Landwirten oder privat betrieben werden (StMWi 2017: 1). Im Landkreis Traunstein gibt es zwei
Genossenschaftsalmen (Stand 2007) fur welche abzuklaren ware, ob sie forderberechtigt sind
(HINTERSTOIRER 2007: 55).

2.2.5 Forderungen durch die Landliche Entwicklung

Im Zuge der Landlichen Entwicklung kénnen die Planung und der Bau von Wegen zu Almen/Alpen
sowie Weilern und Einzelhéfen oder unter bestimmten Bedingungen auch Verbindungen zwischen
Feld- und Waldwegen gefdrdert werden. Einen wichtigen Faktor flir die Gewahrung solcher Zah-
lungen bildet die ErschlieBung des landwirtschaftlichen und touristischen Entwicklungspotenziales
(StMELF o.J.c).

2.2.6 LEADER-Programm

Durch das LEADER-Programm werden die landlichen Regionen unterstutzt. Grundsatzlich werden
durch dieses Programm Mafnahmen fir die wirtschaftliche Entwicklung im landlichen Raum ge-
férdert. Die lokalen Aktionsgruppen bestehen aus wirtschaftlichen, sozialen und kommunalen Akt-
euren und Akteurinnen. ,Vernetzung, Nachhaltigkeit, Wertschépfung und Biirgerbeteiligung“ stellen
die grundlegende Basis dieses Programmes dar. Die geférderten MalRnahmen sollen unter ande-
rem zur Attraktivitdtssteigerung der Region und Nutzung derer Potentiale beitragen (StMELF
2016).

2.2.7 Fordersituation im Okomodell Achental

Im Jahr 2018 haben 385 landwirtschaftliche Betriebe einen Mehrfachantrag gestellt. Die zu for-
dernde landwirtschaftliche Nutzflache belief sich insgesamt auf etwa 8 800 ha, wovon der gréfite
Flachenanteil auf die Gemeinden Grabenstatt (2 133 ha), gefolgt von Ubersee (1 493 ha) und Ber-
gen (1 060 ha) fallt (siehe Abbildung 7). Etwa 23 Prozent der landwirtschaftlichen Betriebe betrei-
ben 6kologischen Landbau, den sie Uber das KULAP fordern lassen. Die meisten 6kologischen
Betriebe befinden sich in Bergen und Schleching. Die Zuschisse flr die extensive Grinlandnut-
zung fur Raufutterfresser (inklusive Verzicht auf Mineraldiingung) haben 112 Betriebe angefragt,
etwa 15 Prozent halten maximal 1,4 Grol3vieheinheiten pro Hektar Hauptfutterflache, die restlichen
85 Prozent lassen maximal 1,76 Grolvieheinheiten pro Hektar Hauptfutterflache auf ihren
Alm/Alpweiden grasen (Okomodell Achental 0.J.).
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Beantragte landwirtschaftliche Nutzflache im Achental (Stand: 2018)

Grabenstatt 2133
Ubersee 1493
Bergen 1060
Grassau 868
Schleching 796
Unterwdssen 795
Reit im Winkel 688
Staudach-Egerndach 581
Marquartstein 383

0 500 1000 1500 2000 2500
Nutzflache in ha

Abbildung 7: Beantragte landwirtschaftliche Nutzflache der Gemeinden im Achental aus dem Jahr 2018
(Quelle: nach Okomodell Achental 0.J., eigene Uberarbeitung 2019)

2.3 Almwirtschaft und Gesundheit
Miriam Vélkel

Neben der romantisch assoziierten Idylle der Almlandschaft und deren gesamtgesellschaftlich in
Anspruch genommenen Erholungsfunktion (RESSI et al. 2006) bestehen zur Forderung der Ge-
sundheit und Vermeidung von Beeintrachtigungen dieser, Verordnungen, Auflagen und Standards.
Nachstehend werden gesundheitliche Aspekte in der Lebensmittelproduktion und im Ausschank,
personalrechtlicher Grundlagen, der Gebaudestandards sowie der kdrperlichen und geistigen Ge-
sundheit der Menschen in Bezug auf Almen beleuchtet.

2.3.1 Hygiene in Lebensmittelproduktion und Ausschank

Die Produktion von Lebensmitteln und deren Ausschank erfordern ein hohes Mal} an Hygiene, um
die Qualitat der gewonnen Milch und der daraus hergestellten Produkte gewinnbringend zu ver-
markten (RESSI et al. 2006). Durch die Einhaltung der Hygienevorschriften soll eine hohe, kon-
stante Produktqualitadt gewahrleistet und die Direktvermarktung erleichtert werden (RESSI et al.
2006). Die Milchhygieneverordnung zahlt als rechtliche Rahmenbedingung zu einer der Hauptein-
flussgréRen (neben Lage, ErschlieBung, Gebaudeausstattung, Personalsituation, Férderung) auf
die Rentabilitat des Almbetriebs (RESSI et al. 2006). Fir die Milchwirtschaft gelten folgende ge-
setzliche Regelungen (ERTL et al. 2007):

- Milchgesetz vom 31.07.1930

- Milch-Gute-Verordnung

- Milch-Garantie-Regelung von 1984

- Milch- und Fettgesetz vom 10.12.1952

- EG-Verordnungen fir Milch und Milchhygiene
- Agenda 2000, GAP 2003
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Tabelle 2: EG-VO des "Lebensmittelhygienepakets™ (nach Quelle: StMELF 2019)

Verordnung (EG) Nr. Veroffentlicht  giiltig ab

Zur Festlegung der allgemeinen Grunds- 178/2002 01.02.2002 20.02.2002, die Arti-
atze und Anforderungen des Lebensmit- kel 11 und 12 und 14
telrechts, zur Errichtung der Europai- bis 20 gelten ab 1.
schen Behorde fiir Lebensmittelsicherheit Januar 2005

und zur Festlegung von Verfahren zur
Lebensmittelsicherheit

tiber Lebensmittelhygiene 852/2004 25.06.2004 01.01.2006

mit spezifischen Hygienevorschriften fiir 853/2004 25.06.2004 01.01.2006

Lebensmittel tierischen Ursprungs .
geandert durch EG-VO Nr. 1662/2006

mit besonderen Verfahrensvorschriften 854/2004 25.06.2004 01.01.2006
fiir die amtliche Uberwachung von zum

menschlichen Verzehr bestimmten Er-

zeugnissen tierischen Ursprungs

Die Inhalte, welche hinter dem Lebensmittelhygienepaket (vgl. Tabelle 2) stehen, werden nachfol-
gend erlautert.

Angefangen bei sauberen, gesunden Kiihen und deren Eutern, einem Stall der sauber ist und ein
luftig, frisches Stallklima (ab 20 °C fallt die Milchleistung durch Hitzestress (DURNBERGER 2018))
hat, einem an sich sauberen Melkvorgang (kein Flttern, Misten wahrenddessen), bis hin zum sau-
beren Melkgerat wird eine hygienische Milchgewinnung gewahrleistet (ERTL et al. 2007). Nach
dem Melken ist die Milch aus dem Stall zu transportieren, zu filtern und binnen zwei Stunden auf
4 bis 8 °C in Kihltanks oder entsprechenden Kihleinrichtungen zu kuhlen und kihl zu halten
(ERTL et al. 2007). GemaR der Milch-Gute-Verordnung zahlen der Fett- und Eiwei3gehalt, die bak-
teriologische Beschaffenheit (Keimzahl), der Gehalt an somatischen Zellen (Zellzahl), Hemmstoffe
und der Wassergehalt zu den Qualitatsmerkmalen (ERTL et al. 2007). Uberpriift werden diese
durch Auflendienstmitarbeitende des Milchprifrings, die durch eine Betriebsbegehung die EU-
Milchhygiene-Richtlinie umsetzen (ERTL et al. 2007). Zustandig fir die Uberwachung der Milch-
Verordnung sind in Bayern die Veterinaramter (ERTL et al. 2007).

Eine vorschriftsmafige Milchkammer ist ein geschlossener Raum, der mindestens durch eine ver-
schlieBbare Tur zum Stall abgetrennt ist. Auch muss ein Eindringen von Ungeziefer und anderen
Tieren unmdglich sein. Béden und Wande sind vollstandig gefliest, sodass einfaches Reinigen und
Desinfizieren méglich sind. Die Versorgung mit flieRendem Trinkwasser und die Abwasserablei-
tung missen gegeben sein. Zweckfremde Gegenstinde und Reinigungsmittel und -gegenstande
sind separat zu lagern. (QM-MILCH e.V. 2015)

Neben sauberen, leicht zu reinigenden Arbeitsmitteln sind auf die personliche Reinheit der Mel-
kenden und die Milch verarbeitenden Personen zu achten. Hierfur sind eine Waschmdglichkeit
zum Hande und Arme reinigen sowie saubere Kleidung notwendig. (LfL 2019)

Explizit fir die Almwirtschaft gelten bezlglich der Herstellung von Hart- und Schnittkdse Ausnah-
meregelungen, welche durch die geografische Lage der Almen begriindet werden. So muss keine
Kontrolle von Keimzahl und Zellzahl erfolgen, dennoch muss die Milch rein von Infektionskrankhei-
ten u.a. sein, um zu Hart- oder Schnittkédse mit einer Mindestreifezeit von 60 Tagen weiterverarbei-
tet zu werden (TIER-LMHV 2018). Dadurch, dass die auf Almen produzierten Lebensmittel direkt
vor Ort an Konsumenten und Konsumentinnen abgegeben werden, bedarf es einer Registrierung,
keiner Zulassung. Dies hat zur Folge, dass die spezifischen Hygieneanforderungen der Verord-
nung (EG) Nr. 853/2004 nicht berucksichtigt werden missen (BMEL 2014). Entsprechend infor-
miertes und ausgebildetes Personal gewahrleistet die Vermeidung von Gesundheitsrisiken mit
(leicht verderblichen) Lebensmitteln und sichert die Qualitat der Produkte (BMEL 2014).

RESSI et al. (2006) machen deutlich, dass die vielfach als Belastung und strenge Produktionsvor-
gaben wahrgenommenen Hygienestandards kiinftig als Chance fiir bessere Vermarktung hoch-
qualitativer Erzeugnisse durch die Alimwirte und Almwirtinnen erkannt werden sollte. Dabei geht es
um Vertrauen der Konsumenten und Konsumentinnen in eine hygienisch und qualitativ hochwerti-
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ge Erzeugung von Almprodukten auf jeder Alm. Unzureichende Sauberkeit oder Hygieneskandale
auf einem Betrieb werden zu pauschalen Urteilen fiir alle Almen, weshalb die einheitliche Einhal-
tung der Hygienestandards ékonomisch foérderlich ist (RESSI et al. 2006).

Die auf der Alm produzierten Lebensmittel werden als ,Superfood unserer Zeit* gesehen, da sich
zum Beispiel Almbutter gegenlber handelsublicher Butter anhand eines gesunden Fettsduremus-
ters (vgl. Kapitel 2.3.4) unterscheidet (MEINBEZIRK 2016). Die Urspriinglichkeit und Naturlichkeit
der Almprodukte wird durch den Verzehr direkt auf der Alm noch betont (MEINBEZIRK 2016),
weshalb die Hygienevorschriften bezuglich des Ausschanks von Lebensmitteln ebenfalls zu beach-
ten sind. Als Ausschank sind schon die Bereitstellung von Geschirr und Besteck, als auch das Zu-
bereiten verzehrfertiger Portionen und die Auswahl von verschiedenen Gerichten zu verstehen
(WKO 2018). Es wird darauf hingewiesen, dass Lebensmittel- oder hygienerechtliche Bestimmun-
gen uneingeschrankt, auch fir einen Ausschank auf Almen, giltig sind (WKO 2018). Eine
Almgaststatte entspricht in Deutschland der Form eines bauerlichen Gastronomiebetriebs, weshalb
eine Gaststattenerlaubnis bei der zustandigen Behdrde (Landkreis, kreisfreie Stadt oder Grofe
Kreisstadt) beantragt werden muss (LfL 2016). Erlaubnisfrei kann der Ausschank erfolgen, wenn
keine alkoholischen Getranke, unentgeltliche Kostproben ausgeschenkt werden oder maximal acht
Sitzplatze bereitgestellt werden (LfL 2016). Die Gesetzgebung in Osterreich formuliert den almtypi-
schen Ausschank klar: Als Nebengewerbe zahlt gemal §2 Abs. 4 Z 10 Gewerbeordnung 1994 ,die
Verabreichung und das Ausschenken selbsterzeugter Produkte sowie von ortsiblichen, in Fla-
schen abgefiiliten Getranken im Rahmen der Almbewirtschaftung®.

Neben dem Lebensmittelhygienepaket sind EU Rechtsvorschriften hinsichtlich der Kennzeichnung
von Speisen mit gentechnisch veranderten Lebens- und Futtermitteln (VO (EG) Nr. 1829/2003)
oder der Verwendung von Bio-Lebensmitteln (EWG Nr. 2092/91) einzuhalten. Ebenfalls zu bertck-
sichtigen sind nationale Rechtsvorschriften betreffend des Lebensmittel- und Futtermittelgesetzbu-
ches, der Entsorgung von Speiseabfallen tierischen Ursprungs (TierNebV), Haftungsrisiken, Infek-
tionsschutz, der geeichten Ausschankgefale und der Zulassung von Zusatzstoffen (LfL 2016). Fir
eine Gaststattenerlaubnis entstehen, je nach Verwaltungsaufwand, Kosten in H6he von 50,00—
5.000,00 EUR gemaly Kostenverzeichnis zum Kostengesetz zzgl. Kosten fiur Flhrungszeugnis,
Gewerbezentralregisterauszug und Unterrichtungsnachweis bei der Industrie- und Handelskammer
(StMWi 2018).

Auch wenn das Einkommen Uber die Produktqualitat gesteigert werden soll, kdnnen die zu tatigen
Investitionen fir die Einhaltung der straffen Vorgaben der EU zur Hygiene und zum Erwerb der
Gaststattenerlaubnis als Hindernisse der Aufrechterhaltung der Almmilchproduktion im Wege ste-
hen (RESSI et al. 2006).

2.3.2 Personalrechtliche Grundlagen zur Gesundheit

Von Almpersonal wird viel Flei3, Feingeflhl fir die Tiere und den jeweiligen Standort, Engagement
sowie Zahigkeit abverlangt (STMELF 2010:11). Die traditionelle Almbewirtschaftung und -
beweidung ist von fahigem Personal abhangig (STMELF 2010:11), um die anspruchsvollen Som-
mermonate zu bewaltigen. Um den klimatischen und witterungsbedingten Umstanden gerustet zu
sein, fangt die Gesundheitsvorsorge im Almalltag schon beim Schutz gegen Sonne und UV-
Strahlung an. Die UV-Belastung steigt pro 1.000 H6henmeter um 15 Prozent, sodass Hose, Hemd
und Hut, ggf. Sonnencreme, als Schutz der Haut vor Alterung, Verdickung und Krebs und auch der
Augen vor Netzhautschaden und Linsentriibungen zu verwenden sind (STMELF 2017). Die von
der Sozialversicherung fur Landwirtschaft, Forsten und Gartenbau (SVLFG) verdéffentlichten Un-
fallverhitungsvorschriften umfassen die Alm betreffende nachstehende Bereiche:

- Allgemeine Vorschriften fir Sicherheit und Gesundheitsschutz (SVLFG 2013):
Damit Unfalle, Berufskrankheiten und Gesundheitsgefahren vermieden werden koénnen,
muss Aufklarung Uber potenzielle Gefahren durch den Arbeitgeber bzw. die Arbeitgeberin
erfolgen. Ein moglichst larmarmes Arbeitsumfeld und im Falle der Uberschreitung von 85dB
verfligbare Schallschutzmittel sowie persénliche Schutzausristung dienen der weiteren
Gefahreneingrenzung. Beispiele: Handschutz bei Sauren, Laugen, Lésungsmitteln; Warn-
und Schutzkleidung bei Regen und Kalte, Fulschutz im Umgang mit Klauentieren.

- Sicherheitstechnische und arbeitsmedizinische Betreuung (SVLFG 2018):
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Arbeitssicherheitsexperten, z.B. Betriebsarzte und Fachkrafte fir Arbeitssicherheit, kontrol-
lieren und erstatten Berichte zur Gewahrleistung des die Gesundheit erhaltenden Arbeits-
umfeldes.

Erste Hilfe (SVLFG 2017):

Sofortige Erste-Hilfe-MaRnahmen und unverzigliche arztliche Versorgung mussen durch
den Arbeitgeber bzw. die Arbeitgeberin sichergestellt werden. Dies geschieht durch min-
destens eine Person, die Erste Hilfe leisten kann. Ab Uber zehn Versicherten ist ein Ersthel-
fer bzw. eine Ersthelferin vorgeschrieben. Das bereitgestellte Erste-Hilfe-Material umfasst
bei bis zu zehn Versicherten im Unternehmen den kleinen Verbandskasten nach DIN
13157, darlber ist ein groRer Verbandskasten nach DIN13169 notwendig.

Elektrische Anlagen und Betriebsmittel (SVLFG 2017):

Unfalle und Brandgefahr soll vermieden werden, deshalb ist die Errichtung, Veranderung
und Instandhaltung von elektronischen Anlagen nur durch Elektrofachkrafte zuldssig, die
elektrotechnische Regeln einzuhalten hat. Die CE-Kennzeichnung und die EG-
Konformitatserklarung mussen vorhanden sein. Mindestens einmal monatlich und nach je-
dem Geuwitter ist der Fehlerstromschutzschalter (ugs.: FI-Schalter) elektrisch zu prifen. Vi-
suell zu kontrollieren sind samtliche elektronische Bauteile und Zubehoér wie beispielsweise
Kabel, Maschinen und Schalter. Generell sind Wartungs- und Prifintervalle einzuhalten.
Sicherheits- und Gesundheitsschutzkennzeichnung (SVLFG 2000):

Sofern ein restliches Risiko und Gefahr vorhanden sind, obwohl Vermeidungsmaflinahmen
durchgefuhrt wurden, sind Sicherheitskennzeichnungen wichtig. Diese sind als Leucht-,
Schall- und Sprechzeichen (bei schlechtem Licht beleuchtet) vorhanden. Beispielsweise
muissen Handzeichen klar unterscheidbar sein, sodass beidarmige Bewegungen symmet-
risch sein missen oder Léschdecken, Feuerldscher u.a. deutlich und dauerhaft rot gekenn-
zeichnet sind.

Arbeitsstatten, bauliche Anlagen und Einrichtungen (SVLFG 2017):

Die Konstruktion und Festigkeit von Anlagen missen der Nutzungsart entsprechen. Wie
vorstehend ausgefiihrt, missen nichtselbsttatige Feuerldscheinrichtungen gut gekenn-
zeichnet und leicht zu erreichen und zu handhaben sein. Fir ausreichend frische Atemluft
ist in geschlossenen Arbeitsrdumen zu sorgen. Liftungstechnische Anlagen bedirfen einer
Warneinrichtung flr etwaige Stérungen. Die Verkehrswege sollen frei von Hindernissen, mit
ausreichendem Abstand zu Toren und Durchgangen sein und Ful3ganger nicht gefahrden.
Sollte Gefahr von herabfallenden Teilen ausgehen, muss der Zutritt Unbefugter verwehrt
werden. Kurze, freie und mdéglichst ins Freie fihrende Fluchtwege sind mit nach AulRen 6ff-
nenden Turen, TurverschlieBungen und Kennzeichnungen der Notausgange in Flucht- und
Rettungsplanen zu gestalten. Gelander (Handlauf) sind bei Treppen mit mehr als vier Stu-
fen anzubringen, bei einer Breite Uber 1,5 m verlaufen diese beidseitig. In der DIN 18065,
03/2015 und nach Bauordnung der Lander ist z.B. der Handlauf nicht tiefer als 0,8 m und
nicht hoéher als 1,15 m. Sofern eine Treppe betrieblich nicht mdglich oder unnétig ist, kon-
nen feste Leitern (z.B. entlang von Silos) installiert werden unter Beachtung der DIN EN
353-1, DIN EN 353-2 und DIN EN 360. Nach der Art der Nutzung sind das Material und die
Male der Toren und Ture zu gestalten. Beispielsweise mussen Schwingtore/-tiren aus
bruchsicherem Material bestehen und Sichtfenster haben, Schiebetiiren nicht aus der Lauf-
schiene rutschen kénnen und Tore/Turen von Gefrier- und Kuhllagern auch von innen zu
offnen, obwohl von auften verschlossen ist. Turen/Tore, durch die Vieh getrieben wird,
mussen gegen auf- und zuschlagen gesichert sein. Sollten Wand- und Bodendffnungen
vorhanden sein, in die Menschen mehr als einen Meter stlirzen kénnen, sind diese mit ei-
nem Gelander oder in Ausnahmen mit einem Gitterrost verbaut sein. Ohne gefahrliche Nei-
gungen, Unebenheiten oder Lécher sind FuBbdden zu gestalten, die tragfahig und rutsch-
fest sind. Hygienische Erfordernisse verlangen eine entsprechende Reinigung und Erneue-
rung der Oberflachen von Béden, Wanden und Decken. Die Arbeitsstatten innerhalb und
aulRerhalb von Raumen sind mit moéglichst ausreichend Tageslicht auszustatten bzw. mit
elektrischem Licht auszuleuchten.

Lagerstatten (SVLFG 2017):

Darunter werden Schuttgutsilos, Fahr- und Hochsilos, Erdmieten und Ballenlager fir z.B.
Heu oder Stroh verstanden. Gut erreichbare Hohen der Anschlussstutzen, sichere Fill- und
Entnahmeeinrichtungen, UV-Schutzvorrichtungen, Kennzeichnungen des zulassigen Fas-
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sungsvermogens und Fullgewichts sowie der Durchfahrtshéhe, unverzigliches Reinigen
von Garfuttersilos nach der Leerung sowie Warnhinweise Uber Erstickungs- oder Explosi-
onsgefahr tragen zur Arbeitssicherheit bei.

Leitern und Tritte (SVLFG 2017):

Mobile Leitern und Tritte sind in bendtigter Menge und Varietat zur Verfigung zu stellen.
Diese mussen gegen Umstirze gesichert und in einem Winkel von 60 bis 75° angelegt
sein. Bei freistehenden Anlegeleitern und Stehleitern mit aufgesetzter Schiebeleiter dirfen
die obersten vier Sprossen nicht betreten werden. Auch darf nicht von dort aus auf hoher
gelegene Arbeitsplatze gestiegen werden. Vor Gebrauch sind bei Stehleitern zug- und
druckfeste Verbindungen zwischen den Leiterschenkeln einzulegen.

Glilleablagerung, Gruben, Kanale und Brunnen (SVLFG 2017):

Tiefer als einen Meter tiefe Gruben, Kanale und Brunnen mussen mit einer geschlossenen,
nicht durchsteigbaren, 1,80 m hohen Umwehrung, mit einem Anfahrsockel an der Entnah-
mestelle gesichert sein. Alternativ kann mit einer Abdeckung das Hineinstlirzen von Perso-
nen vermieden werden. Mit einer Aussteighilfe ausgestattet sind Erdbecken fir z.B. Glle
oder Regenwasser zu bauen, anderweitige Offnungen sowie Material fir Rettungsversuche
missen vorhanden sein. Ebenso parat zu sein hat Werkzeug zum Offnen und SchlieRen
von Kanaldeckeln. Ohne Gefahr darzustellen, missen Schadgase entweichen kénnen,
auch der Bedienstand fur Gulle darf nicht unter Flur liegen. Durch Warnschilder mit Gefah-
renhinweise durch Gase missen Offnungen von Gruben und Kanélen ausgestattet sein.
Technische Arbeitsmittel (SVLFG 2017):

Enthalt zahlreiche Vorschriften flur samtliche Arbeitsprozesse beginnend beim Anhangen
von Schleppern Uber Reparaturarbeiten bis hin zu Stauben. Arbeitsmittel dirfen nur mit
CE-Kennzeichen verwendet werden, die Sicherheit von Ersatzteilen muss der von Origina-
len entsprechen, auch muss die Betriebsanweisung oder Gebrauchsanweisung vorhanden
sein. Den Schutzbestimmungen nicht gentugende Arbeitsmittel sollen zerlegt bzw. entfernt
werden. Das Befiillen von Kraftstofftanks ist nur bei Stillstand des Motors erlaubt, Feuer
und Rauchen dabei ist untersagt. Fur Gelenkwellen gilt es, abdeckenden Schutz zu ver-
wenden, der sich nicht mit dreht. Abgekoppelte Gelenkwellen mussen aufgehangt, oder
abgestutzt werden.

Tierhaltung (SVLFG 2017):

Eine gefahrlose Tierhaltung soll durch die Gebaude ermdglicht werden und sicherheits-
technische Hilfsmittel (z.B. Nasenringe, Halfter, Schlagbugel etc.) zur Verfigung stehen.
Der Umgang mit den Tieren ist ruhig, umsichtig, entschlossen und tierverstandig, so wird
das Tier angesprochen und die Reaktion abgewartet. Bei Impfungen und Untersuchungen
darf keine Gefahr fur Mensch und Tier bestehen. Gesondert werden erkrankte Tiere aufge-
stallt. Der Kontakt mit Seuchentieren sollte nicht direkt bzw. ohne Gefahr stattfinden, unter
18-jahrige Versicherte durfen mit seuchenverdachtigen Tieren nicht in Kontakt treten.
Gefahrstoffe (SVLFG 2000): Fachkundige Personen dirfen sachgemall mit Gefahrstoffen
unter Beachtung der Schutzmafnahmen mit Schutzausristung umgehen. Zusatzlich muss
eine Betriebsanweisung vorliegen, eine Kennzeichnung ist notwendig. Die Beseitigung von
verschutteten Gefahrstoffen ist unverziglich zu erledigen. RegelmaRig sind die Riickstande
gefahrlos zu entsorgen. Ebenfalls unverzuglich erfolgt die Reinigung von technischen Anla-
gen und Arbeitsmitteln nach Kontakt mit Gefahrstoffen. Um Missbrauch und Verwechslung
zu vermeiden, diurfen Gefahrstoffe nicht in lebensmittelahnlichen Behaltern (Form, Be-
zeichnung) und nicht in der Nahe von Arznei, Lebensmittel-/Futtermittel aufbewahrt wer-
den.

2.3.3 Gebiude

Nicht nur der traditionelle Charme des in Stddeutschland als sogenannten Almkaser bezeichneten
Gebaudes (Stall- und Wohngebaude, Almhtte) charakterisiert eine Alm, auch die jeweilige Nut-
zungswidmung hat Einfluss auf den Ausbau (ENGLMAIER 1980:84). Entsprechend den rationali-
sierten Arbeitsablaufen angepasst, haben der Kasekeller und die Sennerei die geltenden Hygiene-
vorschriften einzuhalten (MOSER 2012). Vor allem fir die Sennerei ist sauberes Quellwasser
wichtig, allein in der Molkerei ohne den Wasserbedarf der Kihlung zu berticksichtigen sind ca.
sechs Liter Wasser flr einen Liter Milch notwendig (EGGER 1988 zitiert in MOSER 2012). Die

15



jeweilige touristische Nutzung erhéht den Wasserverbrauch von taglich rund 200 | (MOSER 2012).
Begunstigt wird diese durch eine gute ErschlieBung der Alm anhand von Fahrwegen, die fir eine
moderne Bewirtschaftung immer bedeutender werden (MOSER 2012). Um den Hygienevorschrif-
ten zu entsprechen (vgl. Kapitel 2.3.1) sind moderne, mit Stromenergie versorgte, Trinkwasserauf-
bereitungsanlagen sowie ein sauber gefliester Innenraum mit Werkzeug aus rostfreiem Stahl not-
wendig (SUDDEUTSCHE ZEITUNG 2018, vgl. Kapitel 2.4.2). Eine autarke, nachhaltige Stromver-
sorgung ist daher wichtig, weshalb mit der Verbesserung von Hygienestandards hinsichtlich der
Wasserqualitat die Installation von Photovoltaikanlagen einhergehen (LANDWIRTSCHAFTSKAM-
MER STEIERMARK 2016). Je nach Bewirtungsweise werden die einzuhaltenden Vorgaben ge-
gliedert: Almen mit almuiblicher Bewirtung (vgl. Kapitel 2.3.1) haben die Lebensmittelbestimmun-
gen einzuhalten. Zuséatzlich dazu sind Bau- und Brandschutzbestimmungen einzuhalten, sobald
eine Gaststattenkonzession vorliegt, oder es sich um eine Berghitte handelt (SUDDEUTSCHE
ZEITUNG 2018). Anders als bei UmweltmalRnahmen (vgl. Kapitel 2) sind fir Modernisierung im
Hitteninneren oder der Brandschutzvorkehrungen keine Férderungen méglich (SUDDEUTSCHE
ZEITUNG 2018). Brandschutzvorkehrungen orientieren sich an Art. 12 Bayerische Bauordnung
(BayBO), demzufolge die Gebaude ,[...] so anzuordnen, zu errichten, zu andern und instand zu
halten, dass der Entstehung eines Brandes und der Ausbreitung von Feuer und Rauch (Brandaus-
breitung) vorgebeugt wird und bei einem Brand die Rettung von Menschen und Tieren sowie wirk-
same Ldscharbeiten méglich sind.“ Sofern die Alm nicht an eine Sammelkanalisation angeschlos-
sen ist und friher die Hausabwasser in Gruben eingeleitet wurden, darf dies weiter so praktiziert
werden, wenn in einer Mehrkammerausfaulgrube eine Vorbehandlung stattfand und das geklarte
Abwasser bzw. der Fakalschlamm ordnungsgemal entsorgt werden (Art. 41 BayBO). Bei einer
Biogasanlage entfallt die Vorbehandlung (gem. Art. 41 Abs. 3, BayBO). Daher wirkt die Qualitat
der Gebaudeinfrastruktur direkt oder indirekt auf die Gesundheit von Tieren und Menschen.

2.3.4 Gesundheit von Menschen und Tieren

Auch die Hygiene bezuglich des Futters ist ein relevanter Aspekt fur die Gesundheit der Tiere.
Verunreinigtes Gras durch Hundekot kann Bakterien (Neospora caninum) Ubertragen, welche mit
Totgeburten bei Rindern in Verbindung gebracht werden. Das Okomodell Achental sorgt durch
Hinweisschilder und -aufkleber vor (TRAUNSTEINER TAGBLATT 2017a). Weitere Beeintrachti-
gungen der Tiergesundheit ergeben sich durch das Konfliktverhalten zwischen Hund und Rind.
Hunde kénnen von den Rindern als Bedrohung wahrgenommen und kénnten diese attackieren.
Andersherum jagen manche Hunde die Rinder. Es gilt daher Hunde im Bergebiet angeleint und mit
weitem Abstand um die Rinderherden zu fihren. Sollte es zum Konflikt zwischen Hund und Rind
kommen, ist der Hund frei zu lassen, sodass Freiraum zwischen den Tieren entstehen kann (MO-
SER 2012). Positive Auswirkungen hat die Alpung auf die Gesundheit der Rinder durch eine ver-
besserte Kondition und eine héhere Lebenserwartung (GRUBER et al. 0.J.). Durch die Almerfah-
rung sind die Tiere geeignet(er) fir die Haltung im Laufstall und finden sich dort leichter zurecht
(GRUBER et al. 0.J ). Erndhrungsbedingt enthalt die auf der Alm erzeugte Milch mehr einfach und
mehrfach ungesattigte Milchsauren, ebenso einen héheren Gehalt an Omega 3- und 6-Fettsauren,
auch mehr Linolensaure, wodurch sich die gesundheitlichen Vorteile fir den Menschen steigern
(GRUBER et al. 0.J.). Einen weiteren positiven Effekt auf die Gesundheit bietet der Aimaufenthalt
durch die dortige Hohenluft. Langerfristige Aufenthalte in moderaten Hohen flhren zu einem bes-
seren Fett- und Zuckerstoffwechsel, der Sauerstofftransport durch die roten Blutkérperchen gelingt
effizienter und die Senkung von Uberhéhtem Blutdruck erfolgt, wodurch es zu Gewichtsabnahmen
von zwei bis drei Kilo kommen kann (HEIDE ALM FALKERT o.J., AMAS 2000). Touristisch wird
die Erholungsfunktion der Almbewirtschaftung genutzt, vor allem durch den Konsum der erzeugten
Produkte und der Wahrnehmung bzw. dem Aufenthalt in der vielfaltigen, typischen Landschaft,
wodurch sich das ,Alpfeeling® einstellt (MOSER 2012:97). Es verwundert also nicht, dass Almen
touristisch Zuspruch finden, als auch das Almpersonal diverse Hintergriinde mitbringt und nicht
zwingend aus den Familien der Héfe im Tal stammt. Die Landwirtschaftskammer Bayern merkt an,
dass es mehr Bewerber und Bewerberinnen als Stellen auf Aimen gibt (SALZBURG ORF 2011).
Intentionen hinter den Bewerbungen sind die Sehnsucht nach Ruhe, Einsamkeit und Kontakt zur
Natur wodurch die Bereitschaft entsteht, die harte Arbeit der Alimbewirtschaftung zu erlernen und
zu praktizieren (SALZBURG ORF 2011). Diese Aussage treffen auch die von SPIEGEL ONLINE
(2014) interviewten Alplerinnen, welche betonen nicht reich von der Almarbeit zu werden. Zugleich
ist aber nicht zu unterschatzen, dass das Lohnniveau vor allem in der Schweiz, aber auch in Oster-
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reich uber dem Deutschen liegt, wodurch eine gewisse Attraktivitat der Tatigkeit fir in Deutschland
lebende Interessierte besteht (FOKUS MONEY ONLINE 2018). Vor allem junge Menschen wollen
die Alm- und Bauernhofarbeit im Selbstversuch erleben und schatzen die vielfaltigen Handarbeiten
(HANDLECHNER o0.J.). Eine gefiillte Kasekammer, Stolz auf die selbststédndige Arbeit und den
Umgang mit der Verantwortung fur die Tiere und auf der eigenen Hande Schaffenskraft sind der
immaterielle Lohn auf der Alim (HEIM 2006). Auszeiten auf der Alm sind pradestiniert als Raum fur
menschliche Begegnung sowie dem Leben und Arbeiten im Rhythmus der Natur und Tiere,
wodurch der moderne Alltag unterbrochen wird (ALPZEIT AUSZEIT o.J.). Anhand der intensiven
Auseinandersetzung mit der Situation und einem selbsterlebbaren, unmittelbaren Ergebnis des
Tuns bzw. Nicht-Tuns unterscheidet sich der Almalltag stark von der gewdhnlichen Routine (ALP-
ZEIT AUSZEIT o.J.). Unter der Website www.alpzeit-auszeit.com werden beispielsweise flr Er-
wachsene und junge Menschen Projektwochen ,Alpauszeit” angeboten (ALPZEIT AUSZEIT o.J.).
Eine andere Moglichkeit die Erholung auf der Alm zu erfahren, sich zu bilden, aktiv die Landschaft
mitzugestalten und die Landwirte und Landwirtinneninnen zu unterstiitzen bieten Freiwilligenein-
satze (MASCHINENRING OSTERREICH (0.J.); TIROLER TAGESZEITUNG 2015; TIROLER TA-
GESZEITUNG 2019). Diese werden beispielsweise in Osterreich durch den &sterreichischen Al-
penverein, den Naturpark Karwendel oder den Verein ,Freiwillig am Bauernhof organisiert (MA-
SCHINENRING OSTERREICH (0.J.); TIROLER TAGESZEITUNG 2015; TIROLER TAGESZEI-
TUNG 2019). Der Deutsche Alpenverein hat eine Liste mit Vermittlerorganisationen fur Freiwilli-
geneinsatze im Alpenraum herausgegeben. Diese umfasst Vermittlungsstellen in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz und informiert (iber das Auswahlspektrum von Umweltbaustellen tber
Arbeitseinsatze, Projektwochen bis hin zu regionalen Einsatzen. Speziell flir Deutschland ist an-
gemerkt, dass Erwerbsarbeit vermittelt wird (RESSORT NATURSCHUTZ UND KARTOGRAFIE IM
DAV 2018). Allerdings haben nicht nur junge Menschen Interesse an freiwilliger Almpflege, dass
zeigt die Beteiligung von einem Drittel Gber 60-Jahriger beim Team Karwendel (TIROLER TA-
GESZEITUNG 2019). Dennoch sind es vor allem enthusiastische, meist jungere Menschen, die die
Alptatigkeit als Zwischenlésung, wie erwahnt im Rahmen einer Auszeit, oder zur Abwechslung des
Alltages durchfiihren. Die Onlineplattform www.zalp.ch bietet die Hauptanlaufstelle bei der Suche
nach geeigneten Stellen, auch Almen suchen so nach Personal. Osterreichweit wird unter der
Website www.almwirtschaft.com gesucht. Der analoge Weg der Stellensuche verlauft tGber Insera-
te in lokalen (Bauern-)Zeitungen, der interne Weg Uber das (Beziehungs-)Netzwerk zwischen Alp-
lerin bzw. Alpler und Landwirtin bzw. Landwirt. Vor dem Winter, aber hauptséchlich zu Jahresbe-
ginn sind das Angebot und die Suche nach Stellen und Personal am grofiten (MOSER 2012).

Wie bei den Rindern, wirkt sich die Erndhrung auf die Gesundheit des Almpersonals aus. Durch
den Verzehr der haufig gewonnen Milch, dem selbsthergestellten Kdse kommen neben raren
Frischwaren vor allem Mehlspeisen auf den Tisch, was zu einer einseitigen, sehr tiereiweifl3- und
fettreichen Ernahrung fihrt. Kaffee, Zigaretten und Alkohol als Genussmittel bereichern oftmals die
entbehrungsreiche Almzeit und beeinflussen das persénliche Wohlergehen, je nach Mal} des Kon-
sums positiv wie negativ. Die Erndhrungssituation hat sich jedoch in heutiger Zeit deutlich verbes-
sert, sodass haufig die individuellen Gewohnheiten beibehalten werden kénnen (MOSER 2012).
Auf psychischer Ebene wirkt das Lob, die anerkennende Wertschatzung der Produkte und der
Alm, welches von Konsumenten und Konsumentinnen der Almprodukte geduf3ert wird. Neben der
korperlichen Arbeit wird vor allem das Gehen (beim Treiben der Tiere) als gesundheitsfordernd
empfunden. Zu negativen Einwirkungen auf die Gesundheit kommt es durch psychische Uberlas-
tung, verursacht von dem enormen Druck der Verantwortung bei der Fihrung der Alm und Le-
bensmittelproduktion. Durch den an die Produktion gebundenen, an den Bedirfnissen der Tiere
ausgerichteten Arbeitsrhythmus fehlt Zeit zur Regeneration — Schlafmangel, Arbeitsiiberlastung,
fehlende Kondition und daraus resultierende Erkrankungen beeintrachtigen die korperliche Ge-
sundheit. Das Unfallrisiko steigt. Auch gefahrden Schlechtwettereinbriiche, unbefestigte Wege, die
Arbeit mit den Tieren und Maschinen die kérperliche Verfassung. Durch Vorschriften zur Unfall-
vermeidung (vorangehende Kapitel) soll das Verletzungsrisiko gesenkt werden, da die medizini-
sche Versorgung nur Uber weite Wege erreicht werden kann. Zur kdrperlichen und geistigen Di-
mension der Almtatigkeit wirkt die soziale Dimension auf das Wohlbefinden des Personals ein — so
sind die Einsamkeit, oder die Arbeit im Team bzw. die Zusammenarbeit und Absprache mit den
Landwirten zwischenmenschliche Herausforderungen. Generell hat ein Almaufenthalt kurz- wie
langfristige Auswirkungen auf die Personlichkeit, bei der die kdrperliche, soziale und mentale Ge-
sundheit beeinflusst werden. (MOSER 2012)
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2.4 Wasserversorgung auf Almen
Roman Strobl

Von den Faktoren, welche dem erfolgreichen Betreiben einer Almwirtschaft Voraussetzung bilden,
ist jener des Wassers sowohl in seiner Verfligbarkeit als auch seinem tbermafigen Auftreten bei
Starkniederschlagsereignissen sicher nicht der unbedeutendste. Die Region Okomodell Achental,
vor allem deren héhergelegene Gebiete, befindet sich hier in zwiespaltiger Situation: einerseits ist
die Lage am Nordrand der Alpen fir ein niederschlagsreiches Klima verantwortlich (BIfWW 1998),
zudem ist das Gebiet auch im Bereich der Aimen von einem dichten Gewassernetz durchzogen
(siehe Abbildung 4). Andererseits zeitigt das kalkreiche Ausgangsgestein, die Region ist Teil der
Nérdlichen Kalkalpen, nur Bdden von relativ geringer Rickhaltekapazitat, ist zudem in Kombinati-
on mit starken Niederschlagen anfallig fir Naturgefahren aller Art (vgl. Kapitel 2.4.3). Erschwerend
kommen die fur die Alpen prognostizierten Auswirkungen der Klimaerwarmung hinzu: eine Ver-
schiebung des Niederschlagsmaximums vom Sommer- ins Winterhalbjahr kénnte gepaart mit ei-
nem Anstieg der Temperaturen zunehmend fir Trockenheit in den Sommermonaten sorgen und
damit die Wasserversorgung im Spatsommer gefahrden. Zu erwarten stehen auRerdem haufigere
und intensivere Starkregenereignisse, die nun im Zusammenhang mit einer verminderten Interzep-
tion durch eine im Winterhalbjahr in geringerem Ausmalie vorhandenen Vegetationsdecke, die
Belastung und damit Schaden an Béden und Hangen erhéhen kénnten (STMELF 2010: 87).

— FlieBgewasser
[ Gemeindegrenzen

Abbildung 8: Lage der FlieRgewéasser und der aktiven Almen in der Region. Datenquelle: © Wasserwirtschafts-
amt Traunstein, Heimat- & Geschichtsverein Achental e.V. (2019) Quelle: Eigene Darstellung

Das Bayerische Wassergesetz sieht eine nach dem Kriterium der wirtschaftlichen Bedeutung er-
folgende Einteilung aller oberirdischen Gewasser in drei Ordnungen vor (Art.2 BayWG); wahrend
die Verantwortlichkeit fir Gewasser der ersten und zweiten Ordnung im Bereich des jeweils zu-
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standigen Wasserwirtschaftsamtes, in unserem Falle dem Wasserwirtschaftsamt Traunstein, liegt,
hat fir Gewasser der dritten Ordnung, im Wesentlichen handelt es sich hier um unbebaute Wild-
bache, die jeweilige Gemeinde Sorge zu tragen (vgl. Lage der Fliekgewasser in Abbildung 8).

2.4.1 Nutzwasser/ Brauchwasser

Bedingt durch die topographische Lage bezieht die Almwirtschaft ihr Wasser traditionell nicht aus
an das allgemeine Versorgungsnetz angeschlossenen Leitungen, sondern durch die Inanspruch-
nahme natirlich vorkommender Wasserressourcen (Quellen und FlieRgewasser). Das Recht auf
Gemeingebrauch sieht, vorbehaltlich aller rechtlichen Ausnahmen (naturschutzrechtliche Bestim-
mungen, etc.), die Erlaubnis zur Entnahme geringer Mengen von Wasser behufs dem Tranken von
Vieh sowie fir den hauslichen Bedarf in der Landwirtschaft vor (Art.18 BayWG). Dies gilt sowohl
fur die Entnahme aus oberirdischen Gewassern als auch den Aufschluss von Grundwasservor-
kommen.

2.4.2 Trinkwasser

Der Vorteil, zur Deckung des Wasserbedarfs auf natirliche Ressourcen zurtickgreifen zu kénnen,
kehrt sich ins Gegenteil, wenn die normalerweise bei den fur die zentrale Versorgung mit Trink-
wasser verantwortlichen Gemeinden liegende Pflicht zur Herstellung und Einhaltung der gesetzlich
vorgesehenen Richtwerte flir die Sauberkeit des Wassers plétzlich bei den ihre Wasserversorgung
selbst Besorgenden, den Alminhabern also, liegt. Den hierfir maflgeblichen Gesetzestext enthalt
die 2001 in Ubereinstimmung mit dem Gemeinschaftsrecht der Europaischen Union gebrachte und
seither mehrfach Uberarbeitete deutsche Trinkwasserverordnung (TrinkwV 2001). Diese sieht flur
jede Form dem Menschen unmittelbar als Lebensmittel, direkt oder indirekt mit Lebensmittel in
Bertuhrung kommenden oder zur Kérperpflege dienenden Wassers die chemische und mikrobiolo-
gische Aufbereitung nach einem etwaige Schaden fir die menschliche Gesundheit ausschliel3en-
den Zustand vor. (,Zweck der Verordnung ist es, die menschliche Gesundheit vor den nachteiligen
Einfliissen, die sich aus der Verunreinigung von Wasser ergeben, das fiir den menschlichen Ge-
brauch bestimmt ist, durch Gewéhrleistung seiner Genusstauglichkeit und Reinheit [...] zu schiit-
zen.“(§1 TrinkwV)) Die sich daraus ergebende Sorgfaltspflicht erstreckt sich auf Vorschriften be-
zuglich samtlicher Trinkwasser-Installationen (d.h. ,die Gesamtheit der Rohrleitungen, Armaturen
und Apparate, die sich zwischen dem Punkt des Ubergangs von Trinkwasser aus einer Wasser-
versorgungsanlage an den Nutzer und dem Punkt der Entnahme von Trinkwasser befinden® (§1/3
TrinkwV), weiters die Pflicht zu regelmaRigen Untersuchungen des Wassers nach seiner chemi-
schen, mikrobiologischen sowie radiologischen Zusammensetzung sowie umfassende Meldepflich-
ten bei den Behdrden fir Veranderungen an den Anlagen, Besitzwechsel, etc. So das gefasste
Wasser den Vorgaben nicht genigt, stellt die meist kostenintensive Errichtung einer Aufberei-
tungsanlage, das heif3t eine Einrichtung, welche das Wasser reinigt und entkeimt, die Vorausset-
zung fur einen regularen Weiterbetrieb der Wasserversorgungsanlage dar. Die Hohe der dafiir
nétigen Investitionsleistung ist jedoch geeignet, Besitzer von Almen zu einer Schlieung des Be-
triebes fir Gaste zu veranlassen, was wiederum den Verlust einer Einnahmequelle bedeutet (SZ
2018).

2.4.3 Einfluss Starkregenereignisse

Die durch Almwirtschaft gepragte Kulturlandschaft in den Alpen stellt ein fragiles, weil Uber sehr
lange Zeitraume und nur unter groRem Arbeits- und Materialaufwand errichtetes Gleichgewicht
zwischen den bewahrenden Kraften des Menschen und einer die Gestalt dieser Landschaft sowohl
durch Sukzession, als auch durch die zerstorerischen Krafte widriger Witterung bedrohenden Na-
tur dar. Neben seiner nutzbringenden Wirkung entfaltet das Wasser hier sowohl im flissigen als
auch festen Aggregatzustand seine destruktive Kraft. Abbildung 9 veranschaulicht die Anfalligkeit
fur unterschiedliche Naturgefahren im Untersuchungsgebiet. Konkret schlagt sich der Schaden in
sogenannten Blaiken nieder, eine Form von Bodenrutschung, bei welcher der Oberboden gegen
den Unterboden beweglich wird und diesen entblof3t hinterlasst. Solche Schaden am Boden sind in
der Almlandschaft umso verheerender, als ,aufgrund der klimatischen Verhéltnisse im Hochgebir-
ge die Bildung einer geschlossenen Vegetationsdecke bereits mehrere Jahrhunderte erfordert, die
Neubildung von Boden gar Jahrtausende.“ (STAHR 1996:18) Alternativen zur rascheren Wiederin-
standsetzung bietet dann nur der Einsatz aufwandiger ingenieurbiologischer Malnahmen (STAHR
1996:32-34).
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Abbildung 9: Gefahrenhinweisbereiche. Datenquelle: Bayerisches Landesamt fiir Umwelt (2019), Bayerische
Vermessungsverwaltung (2019)
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)

Blaiken treten im Allgemeinen dann auf, wenn Hindernisse, etwa Steine oder Trittschaden, dem
Schneedruck eine Angriffsflache bieten und dadurch bei Bewegung der Schneedecke der Oberbo-
den mitgerissen wird, auch aber, wenn zu langes und durch die Schneedecke hinabgedriicktes
Gras das Rutschen des Schnees und also die Entstehung von Lawinen begunstigt. Im Winter ent-
standene Blaiken sind bei folgenden Starkregenereignissen oftmals die Ursache flr grofiere Han-
grutschungen, da der unmittelbare Eintrag des Wassers an von Vegetation entblofiten Stellen ge-
eignet ist, die noch intakten Flachen zu unterspulen.

Als neue Quelle destabilisierender Einflisse ist zudem der Freizeitverkehr auf den Almen zu nen-
nen; konkret etwa bei zu intensiver Beanspruchung des Gelandes durch startende Paragleiter oder
den punktuell hohen Druck von Mountainbikereifen. Dem Entstehen von Schaden vorzubeugen
.braucht jede Kulturlandschaft, die ein Werk des Menschen ist, den pflegenden, stabilisierenden
Eingriff dessen, der sie geschaffen hat." (STAHR 1996:18) Traditionell ist es Ublich, durch das
Durchfiihren regelmafiger Pflegemalinahmen an den Weiden (Entsteinung, Reparatur der Gras-
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narbe) die Gefahr von Schaden zu beseitigen oder zumindest zu verringern. Da solche Arbeiten
jedoch zeitintensiv sind, fihren sie bei ricklaufiger Zahl des Almpersonals, wie es in Oberbayern
seit 1950 der Fall war (AVO o0.J.), rasch zu einer Degradierung der Weidequalitat beziehungsweise
einem Rlckgang intakter Weideflachen.

2.5 Bedeutung von Almen fir den Tourismus
Alice Wanner

Tourismus gilt in vielen landlichen Gebieten als wirtschaftlicher Treiber der Region. Komplementar
zu anderen wirtschaftlichen Tatigkeiten, tragt dieser Wirtschaftszweig oft als Haupt- oder Neben-
erwerb wichtiges zur Diversifizierung und Stabilisierung der ékonomischen Lage der Einheimi-
schen bei. In Almregionen wirkt der Tourismus jedoch nicht nur in Hinsicht auf die Wirtschaft auf
die Regionalentwicklung ein, sondern tragt auch zur Nachhaltigkeit und Anerkennung der Kultur-
landschaften bei.

2.5.1 Tourismus in der Region

Die Region Achental ist touristisch dem Verbandsgebiet von Chiemgau Tourismus e.V. im Land-
kreis Traunstein zuzuordnen. Unweit vom Chiemsee und den Alpen hin zur Staatsgrenze mit Os-
terreich ist die Region vor allem durch diese Naturnahe zu Bergen und Gewasser gekennzeichnet.
Die GrofR3stadte Minchen, Salzburg und Innsbruck sind alle innerhalb eines 150 Kilometer Radius
vom Achental entfernt. Die Region Chiemsee Chiemgau hat 13 Natur- und 10 Landschaftsschutz-
gebiete. (CHIEMSEE TOURISMUS e.V. 2019)

Die starke Verbindung zur Natur wirkt auf das touristische Angebot. In den Bergen ist der Touris-
mus im Achental durch Wandern, Radfahren und Mountainbiken, Paragleiten, Skitouren und
Schneeschuhwandern gepragt. Im Tal werden diese Angebote durch Reiten, Radfahren und Lang-
laufstrecken erganzt. Die zwei Sportstatten Chiemgau Arena Ruhpolding (Biathlon) und Max Ai-
cher Arena Inzell (Eisschnellauf Zentrum) weiten das Angebot im Vebandsgebiet des Chiemgau
Tourismus auch in Richtung Leistungssport aus.

Vom Tourismusverband werden die Almen als Sehenswiurdigkeit vermarktet und dieser versteht
Ortschaften wie Reit im Winkel und Ruhpolding als ,Traditions-Tourismusorte* (CHIEMSEE TOU-
RISMUS e.V 2019). Die Bedeutung der Almen als Kulturlandschaft ist in der touristischen Ver-
marktung der Region Chiemsee wiederzuerkennen. Speziell im Achental sind die Almen einerseits
als Nutzflache fir Tiere und andrerseits als Erholungsgebiete fiir Menschen wichtig (OKOMODELL
ACHENTAL 2019d). Das Schwenden dieser Gebiete ist fur den Erhalt dieser Rdume und Biotope
ausschlaggebend.

Das Okomodell tastet sich in den Tourismus vor und hat in den vergangenen Jahren starker auf
gemeinsame Vermarktung und Zusammenarbeit mit (berliegenden Tourismusverbanden in
Deutschland und mit dem Kaiserwinkel in Osterreich gesetzt (OKOMODELL ACHENTAL 2019a).
Durch diese Zusammenarbeit entstehen gemeinsame Informations- und Vermarktungsmaterialien
zu Aktivitaten und Fauna in der Umgebung, inklusive dem Naturschutzgebiet Geigelstein. Dartber
hinaus gab es Bemiihungen, Erlebniswege besser zu gestalten (z.B. Moorerlebnisweg), Beschilde-
rungen zu vereinfachen, gemeinsame Veranstaltungskalender zu etablieren und auch Weiterbil-
dung fur Anbieter zu organisieren (OKOMODELL ACHENTAL 2019a). Neben einer Vielzahl an
Veranstaltungen, werden kulturelle Angebote des Tals durch einen historischen Wanderfuhrer den
Besuchern nahe gebracht (OKOMODELL ACHENTAL 2019b).

2.5.2 Nachtigungsstatistik, Trends, Angebotsstruktur

Die Statistiken sind flr die Uberliegende Region des Tourismusverbandes Chiemsee Chiemgau zu
finden (CHIEMSEE TOURISMUS e.V 2018). Sowohl 2016 und 2017 lagen die Ubernachtungen
bei knapp 4,1 Millionen (Stand 2017). Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer liegt bei 4 Tagen
(CHIEMSEE TOURISMUS e.V 2019). 2017 kamen 849.029 Gaste in der Region an, ein Zuwachs
von 2,49 Prozent im Vergleich zum vorherigen Jahr (CHIEMSEE TOURISMUS e.V. 2018).

Offizielle Statistiken sind nicht zu finden, doch laut Berichten der Presse zum Tourismustag
Chiemsee Chiemgau 2017, werden die Ubernachtungszahlen von 6 Millionen Tagesgasten im
Landkreis Traunstein noch erganzt (TRAUNSTEINER TAGBLATT 2017b). Es wird auch berichtet,
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dass die Besucherzahlen zwar konstant bleiben, die Bettenanzahl sich jedoch leicht reduziert. Die
veralteten Angebote in der Hotellerie werden als Ursache dafiir angesehen.

Die Bedeutung der Tagesgaste im deutschen Binnentourismus ist nicht zu unterschatzen. Auch
wenn es fir diesen Bereich nur selten verlassliche Statistiken gibt. Das Deutsche Wirtschaftswis-
senschaftliche Institut fir Fremdenverkehr e.V. (DWIF 2014) erkannte den Bedarf an Grundlage-
forschungen und stellte in einer bevdlkerungsreprasentativ angelegten Einwohnerbefragen mit
einem Stichprobenumfang von circa 36.400 Interviews fest, dass 82,7 Prozent der Deutschen im
Durchschnitt an 30 Tagen Tagestourismus betreiben. 12,4 Prozent wollen spezielle Aktivitaten
ausuben und 12,1 Prozent Sehenswiurdigkeiten entdecken. Bayern ist laut dieser Studie eine in-
tensive Tagestourismus-Destination, das gilt sowohl in Hinsicht auf Gaste die in Bayern empfan-
gen werden und fir die Anzahl an Tagesgaste die selbst aus Bayern kommen.

Im Bereich Trends, setzt man sich in der Vision 2030 (CHIEMSEE TOURISMUS e.V. 2017) starker
mit Aspekten der Digitalisierung auseinander, was Auswirkungen auf die Angebotsstruktur mit sich
ziehen sollte. In den Jahresberichten wird auf starke Vernetzung, Image und Qualitat gesetzt. Stra-
tegische Partnerschaften zwischen Tourismusverbanden und Privatwirtschaft sollen in Zukunft
gestarkt werden, um regionale Vorteile zu kreieren. Dieser Trend soll die gemeinsame Vermark-
tung und das Image starken. Projekte flir Rad- und FulRverkehr sollen nachhaltige Mobilitdtsange-
bote ausbauen. Die Jahresberichte 2017 und 2018 weisen auf Strategien, die die Qualitat der vor-
handenen Angebote steigern wollen.

2.5.3 Angebote mit Aimbeteiligung

Die touristischen Angebote, die auf Beteiligung der Almen angewiesen sind, betreffen hauptsach-
lich den Wander- und Radsport. Vom Tourismusverband werden Besucherlenkungen durch Weg-
ekonzepte, Informationstafeln, Naturlehrpfade angestrebt. Auch die Sanierung der Hauptwander-
wege ist eine wichtige Grundlage fir den Fortbestand des Almtourismus.

Die Almbeteiligung ist durch die Hlttenbewirtschaftung mit almiblichem Ausschank, Gaststatten,
und Sennereien gewahrleistet. Zusatzlich zu den Almen werden einige Unterkinfte mit ,Urlaub am
Bauernhof* vermarktet. 25 Almen gelten im Achental als bewirtschaftet. In diesem Kontext bedeu-
tet das, dass auf diesen Almen gréliere Gaststatten zum Einkehren zu finden sind (ACHENTAL
2019).

Neben ,Urlaub am Bauernhof* werden wirtschaftliche Produkte, wenn nicht ausschliefdlich Almpro-
dukte, auf dem lokalen Bauernmarkt sowie wahrend Hof -Touren angeboten. Zu den regionalen
Produkten gehdren Fleisch, Wurst, Kase, Obst, Honig, Schaf- und Ziegenprodukte sowie Produkte
aus Holz (OKOMODELL ACHENTAL 2019c).

2.5.4 Angaben zur Relevanz

Tourismus wird oft als wirtschaftliches Standbein fur landliche Regionen angesehen. Die hohe An-
zahl an Ubernachtungen im Vergleich zu den Einwohnerzahlen l3sst darauf schlieRen, dass in der
Region Chiemsee Chiemgau die Anerkennung des Tourismus als bedeutenden Wirtschaftssektor
festzustellen sind. Laut Berichten des Tourismustages 2017, sollen die Einnahmen aus dem Tou-
rismus im Landkreis jahrlich bei ber 500.000 Euro liegen (TRAUNSTEINER TAGBLATT 2017b).

Die besondere Rolle der Almen ist auf ihre Multifunktionalitat zurtckzufiihren (Aigner & Egger
2010). Okonomisch sind Almen sowohl in der Landwirtschaft als auch im Tourismus ertragreich.
Daruber hinaus kénnen sie zum Landschaftsschutz und zur Bewahrung der Naturlandschaft bei-
tragen. Als letzte Funktion sind die gesellschaftlichen Aspekte der Kulturlandschaft und Traditions-
erhalt zu sehen (AIGNER&EGGER 2010; CHIEMSEE ALPENLAND o.J.; LAND TIROL o0.J.).

2.5.5 Nutzungskonflikte

Obwohl Tourismus vor allem wirtschaftliche Vorteile in der Regionalentwicklung mit sich bringen
kann, kommt es dennoch zu Konflikten und suboptimalen Erfahrungen. In der Tourismusliteratur
wird das bestatigt. Vor allem in den Almregionen kommt es zu Nutzungskonflikten zwischen Alm-
wirtschaft und Gasten. Leiter (2017) weist darauf hin, dass in Diskussionen der letzten Jahre zwar
der Tourismus als Chance fir die Landwirtschaft dargestellt wird, in der Zusatzverdienst oder Ne-
benerwerb bedeutend sind. Demgegeniber steht jedoch, dass nicht diskutiert wird, wie Tourismus
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die Almwirtschaft unterstiitzen kann. Sie unterstreicht dabei, dass der Erhalt der Almen zum Teil
wirtschaftliche Blrden tragt und der Erhalt dieser Flache nicht selbstverstandlich ist.

In den Almregionen gewinnt ,Sanfter Tourismus® daher zunehmend an Bedeutung. Sanfter Tou-
rismus ist als alternative Form von Tourismus zu sehen, die bisher eher im deutschsprachigen
Raum und oft in Nischentourismus (wie z.B. auf den Almen) wiederzufinden ist (STRASDAS
1987). Der Sanfte Tourismus setzt sich starker mit sozialen und 6kologischen Aspekten auseinan-
der, die eine nachhaltigere Form der Reisen anregen soll (UMWELTBUNDESAMT 2019). In der
Auseinandersetzung mit Nachhaltigkeit im Tourismus erkennt das Umweltbundesamt in Deutsch-
land die Bedeutung des Erhalts der Umweltressourcen und das Respektieren der soziokulturellen
Strukturen der Gastgeber als klare Ziele an (ebd.). Die Konflikte zwischen wirtschaftlichen Zielen
und sozialen und 6kologischen Zielen ist bereits bekannt. Auch McCool und Moisey (2008) stellen
fest, dass die Bedeutung der sozialen Nachhaltigkeit vor allem im Tourismus gesteigert werden
sollte. Der Konflikt, der in Bezug zu den Almen entsteht, ist, dass die Aimflachen oft als reine Na-
tur- und Freizeitflachen wahrgenommen werden und daher dkologische und ékonomische Nach-
haltigkeit in den Vordergrund ricken. Diese Kulturlandschaften tragen jedoch auch kulturelle Be-
deutung, die flr die soziale Nachhaltigkeit erhalten werden sollten.

Welche Konflikte im Achental vorhanden sind und welche Losungsansatze diese beseitigen kon-
nen, war Teil der folgenden Untersuchung (siehe Kapitel 4).

3 Methode
Nadia Kollmann

Zuerst wurde eine Grundlagenrecherche durchgefiihrt. Dazu wurden vier Gruppen mit vier unter-
schiedlichen Themengebieten gebildet. Es wurden Informationen zu Landnutzung und Landwirt-
schaft, Erholung und Tourismus, Wasser und Gesundheit im almwirtschaftlichen Kontext recher-
chiert. Mittels der gesammelten Informationen wurde versucht, die Herausforderungen und Prob-
leme der Aimwirtschaft herauszuarbeiten bzw. diese zu erkennen. Im Rahmen einer gruppeninter-
nen Zwischenprasentation wurden die Erkenntnisse ausgetauscht und vertieft. Um einen ortsspezi-
fischen Einblick in mégliche Konfliktbereiche und Herausforderungen fir die Almbauern zu erhal-
ten, wurde eine Befragung vor Ort angestrebt. Um die Sichtweisen der Betroffenen herauszuarbei-
ten und zu vergleichen, wurde als Methode das Leitfadeninterview gewahlt. Dazu wurden zu jeder
Themengruppe offene Fragen formuliert und gesammelt. Anschlielend wurde der Fragebogen
vom Betreuungsteam ausformuliert und finalisiert. Der Fragebogen wurde dann vorab zu Abstim-
mungszwecken dem Okomodell Achental zugesandt. Das Okomodell hat weiters von den insge-
samt ca. 320 Almen in der Region 25 Almen flr die Befragung ausgewahlt, wovon schlief3lich 22
Betriebe an der Befragung teilgenommen haben (siehe Abbildung 10). Das Zusatzblatt wurde von
21 Betrieben ausgeflllt. Die Befragungstermine wurden vorab telefonisch vereinbart. Erganzend
zum Fragebogen wurde ein Zusatzblatt zur Erhebung der Betriebsstruktur erstellt, um die Betriebe
in der Region klassifizieren bzw. charakterisieren zu kdnnen. Dieses wurde den teilnehmenden
Betrieben vorab zugestellt, um die Befragung zeitlich méglichst effizient nutzen zu kénnen.

In der Projektwoche wurde die Befragung der Betriebe in Zweierteams durchgeflihrt. Nach der
Befragung wurden die gesammelten Daten und Informationen zusammengetragen und ausgewer-
tet. Dazu wurden die Informationen des Fragebogens und des Zusatzblattes in eine Exceltabelle
Ubertragen und anonymisiert ausgewertet. Die Auswertung erfolgte nach den Kategorien Landwirt-
schaft, Gesundheit, Wasserwirtschaft und Tourismus. Die Kategorie Férderungen wurde nicht
ausgewertet, da die daflr erforderlichen Informationen bei den Befragungen oft nicht vollstandig
erhoben wurden und deshalb kein reprasentatives Ergebnis abgebildet werden konnte. So konnten
wesentliche Trends hinsichtlich der Fragestellung bzw. Problematiken herausgearbeitet werden.
Der nachste Arbeitsschritt bestand darin Lésungsansatze zu erarbeiten. Im Austausch innerhalb
von Kleingruppen wurde themenspezifisch diskutiert, wie die erhobenen Probleme und Mangel
verbessert bzw. behoben werden kdnnten. Daraus wurden praxistaugliche Losungsansatze entwi-
ckelt. Zum Abschluss der Projektwoche wurden die gesammelten Ergebnisse und Lésungsansatze
im Rahmen einer offentlichen Prasentation am Freitag, den 10. Mai 2019 in der Gemeinde vorge-
stellt und diskutiert. Anwesend waren einige Almbauern sowie Gemeinde- und Pressevertreter. Die
Ideen und Informationen werden in einem Gesamtbericht verschriftlicht und dem Okomodell, sowie
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allen Interessierten zur Verfuigung gestellt. Auflerdem wird zum Thema Almwirtschaft im Achental
eine Masterarbeit geschrieben und die Thematik somit weiter vertieft.
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Abbildung 10: Lage der befragten Almen.
(Datenquelle: Heimat- & Geschichtsverein Achental e.V. (2019), USGA Earth Data (2019), Bayerische Vermessungs-
verwaltung (2019), Quelle: Eigene Darstellung 2019)

4 Ergebnisse der Befragung

Auf den folgenden Seiten werden die Ergebnisse der Befragung gegliedert nach Themengebieten
erlautert. Die Ergebnisbeschreibung umfasst die Themenbereiche der Landwirtschaft (siehe Kapi-
tel 4.1), Férderungen (siehe Kapitel 4.2), Gesundheit (siehe Kapitel 4.3), Wasserwirtschaft (siehe
Kapitel 4.4) und dem Almtourismus (siehe Kapitel 4.5). Des Weiteren werden die Ergebnisse zum
Thema Okomodell und Zusammenfassendes (siehe Kapitel 4.6) dargestellt.
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4.1 Ergebnisse der Befragung zum Thema Landwirtschaft
Nadia Kollmann, Elisabeth Schweighofer

In den folgenden Absatzen werden die Ergebnisse zu den auf die Almwirtschaft/Landwirtschaft
bezogenen Fragen aufgelistet.

Im Rahmen der Befragung wurde auch ein Zusatzblatt mit betriebswirtschaftlichen Daten erhoben.
Im folgenden Abschnitt werden die Ergebnisse der Daten von den 21 befragten Betrieben analy-
siert. Zusammenfassend sind die Ergebnisse in Tabelle 3 dargestellt.

Tabelle 3: Zusammenfassung des Zusatzblattes der Befragung (n=21)
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)

Anzahl Prozent
Haupterwerb 14 66,7
Betriebsstruktur
Nebenerwerb 7 33,3
konventionell 6 31,6
Bewirtschaftungsweise
biologisch 13 68,4
Almwirtschaftliche Galtaim 16 76,2
Nutzung Sennalm 5 23,8
Ja 5 23,8
Pensionsviehhaltung
Nein 16 76,2
Eigentum 10 47,6
Besitzverhaltnisse Rechtalm 7 33,3
Pachtalm 4 19,0

Auf die Frage nach der Betriebsstruktur wurde angegeben, dass 14 Betriebe im Haupterwerb und
sieben Betriebe im Nebenerwerb gefihrt werden. Weiters werden 13 Betriebe biologisch bewirt-
schaftet, was insgesamt knapp 70 Prozent ausmacht und lediglich sechs Betriebe werden konven-
tionell bewirtschaftet. 76 Prozent der Alimen sind Galtalmen, wo im Sommer ausschlief3lich Bewei-
dung (meist durch Jungvieh) stattfindet, jedoch keine Bewirtschaftung. Nur fiinf Almen werden als
Sennalm geflhrt. Auf die Frage nach Pensionsviehhaltung gaben 16 Betriebe an, kein fremdes
Vieh aufzutreiben. Die Besitzverhaltnisse gliedern sich, wie in Tabelle 3 zu erkennen, mit 47 Pro-
zent auf Eigentum, 33 Prozent auf Berechtigungsalmen und 19 Prozent auf Pachtalmen.

In Abbildung 11 sind die einzelnen Informationsstellen aufgelistet, von denen die Almbauern po-
tenziell Infos zu den verschiedensten Foérderungen beziehen kdnnen/kdnnten. Auf die Frage, wel-
che Beratungsstellen bzw. Informationsplattformen in Anspruch genommen werden, verwiesen mit
knapp 50 Prozent ein Grofteil der Landwirte auf das Amt flr Landwirtschaft, gefolgt von der Bau-
ernzeitung mit ca. 20 Prozent. Unter Sonstiges wurden Versammlungen und diverse Fachberater
genannt.

In sind die einzelnen Informationsstellen aufgelistet, von denen die Almbauern potentiell Infos zu
den verschiedensten Forderungen beziehen kénnen/kdnnten. Auf die Frage, welche Beratungs-
stellen bzw. Informationsplattformen in Anspruch genommen werden, verwiesen mit knapp 50 Pro-
zent ein Grofteil der Landwirte auf das Amt fir Landwirtschaft, gefolgt von der Bauernzeitung mit
ca. 20 Prozent. Unter Sonstiges wurden Versammlungen und diverse Fachberater genannt.
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Abbildung 11: Informationsbezug zu dem Thema Férderungen (Mehrfachnennungen méglich; n=21)
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)

In Abbildung 12 ist zu sehen, wie viele Betriebe Personen auf der Alm beschaftigen. 62 Prozent
der befragten Betriebe beschaftigen zwischen ein und zwei Personen, 14 Prozent der Betriebe
haben drei oder mehr Personen auf der Alm angestellt. 24 Prozent der Almbauern haben keine
Beschéftigten auf der Aim. Bei den Betrieben, die Personen auf der AlIm beschéaftigen (76 Prozent),
ist die Halfte des Personals hausfremd, wahrend die andere Halfte Familienmitglieder umfasst.

Beschiftige Personen auf der Alm

= ein bis zwei Personen
= drei oder mehr Personen

= keine Personen

Abbildung 12: Beschiftigte Personen auf der Alm (n=21)
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)
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Die folgenden Absatze beziehen sich auf den Fragebogen mit insgesamt 22 befragten Almbauern
und Almb&uerinnen (n=22).

Im Zuge der ersten Frage wurde von den Almbauern abgefragt, was ihnen besonders gut an ihrer
Alm gefallt. Sehr haufig wurde diese Frage mit der Lage der AIm beantwortet. Man geniel3t die
Abgeschiedenheit, die Freiheit und den Ausblick, welchen man auf der Aim hat. Die Ruhe welche
die Natur oben in den Hohenlagen ausstrahlt. Die Alm wird gewissermalen als Rickzugsort und
Ruhepol gesehen. Des Weiteren wurde haufig das starke Geflihl der Verbundenheit mit der Tradi-
tion und der Familie zur Alm und Almwirtschaft genannt. Auch die Tatsache, dass sich viele Almen
im Eigentum befinden (knapp 50 Prozent), und man somit mehr Freiheiten und Selbstbestimmung
genieldt, wird als durchaus positiv empfunden.

Auf die Frage zu den persoénlichen Vor- und Nachteilen wird haufig genannt, dass die Arbeit auf
der Alm sehr zeit- und arbeitsintensiv sei. Viele Arbeiten missen haufig von Hand und ohne ma-
schinelle Unterstlitzung durchgefiihrt werden, weil das Gelande zu steil oder schlecht erreichbar
ist. Oftmals sind die zurlickzulegenden Wegstrecken auch sehr weit, wenn man zum Beispiel nach
dem Vieh sehen muss. Auch die sehr aufwendige Zaunarbeit und die Wegeinstandhaltung werden
als Nachteil der Alimwirtschaft genannt. Es werden jedoch durchaus auch Vorteile angeflihrt. Diese
betreffen zum Beispiel das Vieh, welches durch die Almwirtschaft vier bis finf Monate im Sommer
auf der Alm verbringen kann. Es ist dadurch gesunder und kann sich den ganzen Tag im Freien
bewegen und grasen. Aufierdem kann so auf den Grinlandflachen im Tal das Futter fur den Win-
ter gewonnen werden. Landwirte, welche den Betrieb nebenwirtschaftlich bearbeiten, weisen auch
auf die positive Abwechslung zum Buroalltag hin. Auf der Aim kénne man abschalten und sich fur
eine gewisse Zeit auf andere Dinge fokussieren.

Der persoénliche Zugang zur Almwirtschaft wird ziemlich einheitlich beantwortet. Fast ausschliel3-
lich befinden sich die Alm bzw. die landwirtschaftlichen Betriebe schon seit mehreren Generatio-
nen in Familienbesitz. Die Betriebe und somit auch die dazugehdrigen Almen wurden an die heute
dort wirtschaftende Generation weitervererbt.

Die Uberwiegende Mehrheit der Befragten weist der Almwirtschaft einen hohen Stellenwert zu.
Grinde daflr sind, dass das Vieh mehrere Monate auf der Alm verbringen kann, dass auf den Fut-
terflachen im Tal das Futter fir den Winter gewonnen werden kann und die Férderungen, welche
durch die Almwirtschaft ausgestellt werden. Es wurde auch genannt, dass die Almwirtschaft ein
LZweites wirtschaftliches Standbein® flr den Betrieb darstellt. Einige Landwirte gaben sogar an den
Talbetrieb nur mehr zu bewirtschaften, damit die Alm erhalten werden kann.

Bei der Frage nach der Wichtigkeit der Férderungen, welche fir die Aimwirtschaft angefordert wer-
den kdénnen, ergab sich ein relativ einheitliches Bild der Aussagen. Die Fdrderungen sind sehr
wichtig, oft sogar entscheidend, dass die Tatigkeit auf der Alm fortgeflhrt werden kann. Ein Teil
der Fordergelder flie3t direkt wieder in die Almwirtschaft ein (durch Investitionen in das Aimgebau-
de, Zaun- und Wegeinstandhaltung usw.). Es wurde jedoch auch unterstrichen, dass das ,Geld
allein zu wenig sei“, um die Almwirtschaft aufrecht zu erhalten. Es gehdren immer ein gewisser
Idealismus und Freude fur die Arbeit dazu, ansonsten wirde man sich den Aufwand nicht antun.

Mit Bezugnahme auf die AlmerschlieBung gibt es ebenso eine relativ homogene Antwort. Mit we-
nigen Ausnahmen sind die Alimen sehr gut erschlossen. Meist sind sie Uber einen Forstweg (Kies-
weg) mit dem PKW erreichbar, manchmal sind die Wege auch fir LKWs befahrbar. Das kann mit-
unter auch wichtig sein, z.B. fur die Holzernte, oder den Viehtransport. Nur wenige Almen sind
nicht befahrbar. Zu diesen Almen fihrt nur ein schmaler Wanderweg, was bedeutet, dass alle Vor-
rate und Arbeitsutensilien, welche auf der Alm bendtigt werden, hinaufgetragen werden mussen.

4.2 Ergebnisse der Befragung zum Thema Forderungen

Nadia Kollmann, Elisabeth Schweighofer

Folgend wird kurz erlautert, welche Ergebnisse die Befragung hinsichtlich dem Férderthema brach-
te.

Das KULAP wird von allen Almbauern beantragt. Des Weiteren ist das Vertragsnaturschutzpro-
gramm allen bekannt, und wird von den meisten Almbauern und Almbauerinnen auch genutzt.
Bezuglich des bayerischen Bergbauernprogramms wurde von 23 Prozent der befragten Personen
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angegeben, dass sie fir die Erhaltung von Lichtweideflachen Forderungen erhalten. 5 Prozent der
Almbauern und Almbauerinnen haben im letzten Jahr eine Férderung fir den Anschluss- und
Triebwegebau bekommen. 23 Prozent der befragten Personen haben schon einmal eine Férde-
rung fur die Sanierung beziehungsweise den Neubau von landwirtschaftlich genutzten Almgebau-
den erhalten. 19 Prozent der Almbauern und Almbauerinnen haben in den letzten Jahren eine
Forderung fur die Schaffung von Weideeinrichtungen (Wasserversorgung) bekommen. Das LEA-
DER-Programm ist im letzten Jahr nur von einem Befragten beantragt worden.

Das Sonderprogramm ,Almwirtschaften & Berggasthofe® ist sehr unbekannt, nur vereinzelt kennen
die Almbauern dieses Férdermodell und es wurde im letzten Jahr von keinem Befragten genutzt.

4.3 Ergebnisse der Befragung zum Thema Gesundheit
Lisa Maria Wieser

Der zweite Themenbereich des Fragebogens nimmt Bezug auf den Zusammenhang von Almwirt-
schaft und Gesundheit. Es wird auf allgemeine Auswirkungen auf die Gesundheit beziehungsweise
das personliche Empfinden, auf Vorschriften und Verordnungen zu Hygiene und deren Umsetzung
sowie der Erlaubnis zum Ausschank beziehungsweise das Interesse daran eingegangen. Die Er-
gebnisse dazu sind nachstehend beschrieben.

Auswirkungen der Aimtatigkeit

Kérperlich schwere Arbeit
(Natur)Erlebnis

Erholung, Ruhe

Positives Gefuhl

Fitness, Bewegung

Gut fur Psyche, Erfolgserlebnis
Ausgleich

Naturlicher Produktionszweig

Guter Schlaf

Minimaler Arbeitsaufwand
Bergluft, Tatigkeit im Freien

Mehrbelastung

o
N
N

6
Anzahl Nennungen

(o]
N
o

12

N = 22 Betriebe, Mehrfachnennungen

Abbildung 13: Auswirkungen der Almtétigkeit auf die Gesundheit der Almwirte und Almwirtinnen
(Quelle: eigene Darstellung 2019)

Die Arbeit auf der Alm wird von der Halfte der Befragten als kérperlich schwer — als ,Knochenar-
beit“— beschrieben. Allerdings gehort diese zur Almwirtschaft dazu und wird oft als selbstverstand-
licher Bestandteil des Tagesablaufs angesehen und nicht in Frage gestellt. Sie wird fast aus-
schlieRlich mit positiven Geflihlen verbunden und bringt Zufriedenheit. Haufig werden Erholung,
Ruhe, die Natur und deren Erlebnis sowie Bewegung im Freien genannt. Passend zum Punkt Fit-
ness und Bewegung vergleicht ein Almwirt die Alm mit einem ,Fitnessstudio in der Natur®. Einige
sehen die Almtatigkeit als willkommene Abwechslung und Ausgleich zur taglichen Arbeit — eine
typische Antwort dazu: ,Die paar Tage beim Z&unen ist man weg vom Alltag®. Nicht nur korperli-
che, sondern auch geistige Vorteile werden aus der Almarbeit gezogen, Erfolgserlebnisse und das
Aufrechterhalten eines natlrlichen Produktionszweiges tragen zu der positiven Wahrnehmung bei.
Einzelantworten beziehen sich auf gesundheitsfordernde Eigenschaften wie guten Schilaf oder
Bergluft und Tétigkeit im Freien. Ein Befragter beschreibt die Almarbeit gezielt als Mehrbelastung
(siehe Abbildung 13).
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Bezuglich der mittleren Arbeitsstunden auf der Alm treten sehr unterschiedliche Antworten auf, sie
sind generell Schatzungen und reichen von 21 Tagen im Jahr bis hin zu 10 Stunden pro Tag sowie
keinen Angaben. Rechnet man die Angaben auf durchschnittliche Arbeitsstunden pro Tag um,
ergibt sich folgendes Bild: etwa 40 Prozent bendtigen durchschnittlich ein bis drei Stunden fir die
tagliche Almarbeit, knapp 30 Prozent geben keine Antwort, fir etwa 15 Prozent gehort die Almar-
beit zum Leben dazu — weshalb auch Stunden nicht erfasst werden und schwer einschatzbar sind,
und jeweils ca. 10 Prozent bendtigen weniger als durchschnittlich eine Stunde am Tag bezie-
hungsweise zwischen durchschnittlich 7 bis 10 Stunden am Tag (siehe Abbildung 14).

Durchschnittliche Arbeitsstunden pro Tag

' =@ >1h/Tag

=@ 1-3h/Tag
@7-10h/Tag

= schwer einschatzbar

= keine Angabe

'9%

Abbildung 14: Geschatzte Anzahl der taglichen, fiir die Bewirt-
schaftung der Alm aufgewandten Arbeitsstunden
(Quelle: eigene Darstellung 2019)

N = 22 Betriebe

Zuséatzliche Stunden kénnen fiir Schwenden oder das Ausbessern der Zaune anfallen, die hier
meist nicht miteinberechnet wurden und von verschiedenen Faktoren wie beispielsweise Schnee-
fall, Jahreszeit usw. abhangen.

Die bestehenden Vorschriften und Verordnungen zur Hygiene sind unter den Almbauern und Alm-
bauerinnen bekannt, die Zufriedenheit damit aufdert sich unterschiedlich. Einige wenige (drei Be-
fragte) haben keine Probleme mit den Gesundheits- und Hygienevorschriften, ca. ein Finftel
macht keine Angaben dazu. Etwas weniger als ein Viertel finden die Vorschriften sehr streng be-
ziehungsweise fiir die Alimwirtschaft unpraktisch® (hervorgehoben wurden Vorschriften zur Milch-
und Kaseherstellung, zur Wasserversorgung sowie die Orientierung am Tourismus und gewerbli-
chen Gaststatten) oder mochten keine Verscharfung dieser. Auffallend ist besonders ein Ande-
rungsbedarf fur Wasservorschriften (finf Nennungen), was sich auch mit der Tendenz hinsichtlich
Schwierigkeiten im Gesundheits- und Hygieneschutz deckt: Die vorgeschriebene Wasseraufberei-
tungslage wird als hohe blrokratische Hiirde bezeichnet, Probleme bestehen bezliglich der Einhal-
tung von Standards zur Trinkwasserqualitat, als auch dem Bau von UV-Aufbereitungsanlagen so-
wie Photovoltaikanlagen zum Betrieb dieser (,Vorschrift fiir die UV-Anlage ist ein Schmarrn und
liberzogen, das Wasser auf der Alim wird schlielllich nicht [an Géaste] ausgeschenkt...”). Zu hohe
Auflagen sowie schlechte Milchpreise sind aulRerdem wichtige Faktoren, die Uber das Halten von
Milchvieh entscheiden, wie aus drei Antworten hervorgeht (,der Aufwand steht sich nicht dafiir®).
Problematisch werden auch die Gebaudevorschriften gesehen, vor allem wenn es um den Neubau
der Alimhutte geht (zwei Nennungen), was beispielsweise zu Konflikten mit dem Naturschutz fiih-
ren kann. Eine Einzelnennung zeugt von Widersprichen zwischen naturschutzfachlichen Interes-
sen und der Wasserversorgung auf der Aim. Zwei der Befragten Almbauern und Almbauerinnen
wiinschen sich Anderungen der Vorschriften zur Kase- und Milchherstellung (siehe Abbildung 15).
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Praxistauglichkeit von Vorschriften

Strenge Vorschriften
Keine Angabe

Anderung der Wasservorschriften

Kein Milchvieh wegen zu hohen Auflagen/nicht
wirtschaftlich

Keine Praxisuntauglichkeit bemangelt
Konflikt mit Gebaudevorschriften
Anderung der Vorschritften zur Kése/Milchherstellung

Konflikt mit Naturschutz

Keine Zunahme der Vorschriften
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Abbildung 15: Einstellung der Befragten zur Praxistauglichkeit von Gesundheits- und Hygienevorschriften
(Quelle: eigene Darstellung 2019)

Auf die Frage was im Hinblick auf Hygiene und Gesundheitsschutz besonders schwierig einzuhal-
ten ist, enthalten sich Uber die Halfte der Befragten einer Antwort oder geben an, keine Schwierig-
keiten zu verzeichnen (insgesamt 59 Prozent). Ein knappes Viertel hat Probleme in der Umsetzung
der Wasservorschriften, wie bereits im vorderen Absatz beschrieben. Teilweise tUbertriebene Kon-
trollen werden zweifach erwahnt und als hemmender Faktor fir die AlImwirtschaft wahrgenommen.

Weitere Einzelnennungen beziehen sich auf Herausforderungen im Umgang mit der Insektendich-
te sowie Widerspriichen zwischen Bau- und Gesundheitsverordnungen (siehe Abbildung 16).

Schwierigkeiten mit Hygiene und Gesundheitsschutz

Keine Angabe

Schwierigkeiten mit der Umsetzung der
Wasservorschriften

Keine Schwierigkeiten mit Hygieneschutz
Kontrollen teilweise Ubertrieben

Schwierigkeiten mit Insektendichte

Widerspruch zw. Bau- und
Gesundheitsverordnungen
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N
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Anzahl Nennungen
N = 22 Betriebe

Abbildung 16: Schwierigkeiten der Befragten mit der Umsetzung von Hygiene- und Gesundheitsschutz
(Quelle: eigene Darstellung 2019)
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Die letzte Frage innerhalb des Themenblocks zu Almwirtschaft und Gesundheit beschéaftigt sich mit
der Almbewirtschaftung. Knapp Uber die Halfte der Almwirte und Almwirtinnen betreiben Aus-
schank, wobei eine Alm die Gaststattenkonzession besitzt und die anderen Betriebe almtypischen
Ausschank (Definition siehe Kapitel 2.3.1) betreiben, die restlichen 45 Prozent der Almen bieten
keinen Ausschank an (siehe Abbildung 17). Knapp ein Funftel zeigt Interesse am Ausschank be-
ziehungsweise der VergroRerung der Konzession. 82 Prozent méchten keine Konzessionsvergro-
Berung beziehungsweise generell Ausschank betreiben, sie sind entweder mit der derzeitigen Si-
tuation auf der Alm zufrieden und méchten, dass alles so bleibt, wie es ist, oder finden die zu erful-
lenden Auflagen zu aufwendig beziehungsweise unrealisierbar (siehe Abbildung 18).

Almbewirtschaftung Konzessionsvergroferung

m Ausschank mKein Ausschank m Interesse mkein Interesse

n= 22 Betriebe

n= 22 Betriebe

Abbildung 17: Einteilung der befragten Almen nach Abbildung 18: Interesse der Almbetriebe an einer Kon-
Almbewirtschaftung zessionsvergroferung
(Quelle: eigene Darstellung 2019) (Quelle: eigene Darstellung 2019)

4.4 Ergebnisse der Befragung zum Thema Wasserwirtschaft
Miriam Vélkel

Im Hinblick auf die Wasserversorgung auf den Almen sind nachstehende Details zu Eigentums-
verhaltnissen, der Trinkwassernutzung, zu Versorgungsengpassen und Investitionsvorhaben an-
hand der Interviews deutlich geworden.

Alle befragten Almbewirtschafter und Almbewirtschafterinnen (n = 22) beziehen das Trink- und
Brauchwasser aus einer eigenen Quelle, auf die drei Viertel das eigene Wasserrecht haben. Bei
zwei Almen mit almiblichem Ausschank ist eine UV-Aufbereitungsanlage vorhanden, bei weiteren
drei ausschenkenden Almen die UV-Aufbereitung auf Hinweis des Gesundheitsamts nétig bzw.
muss die Notwendigkeit der hygienischen Wasseraufbereitung geklart werden. Eine Alm kann bis-
lang noch auf die UV-Filteranlage verzichten. Ein Betrieb hat zusatzlich zur Filteranlage eine
Pflanzenklaranlage auf der Alm, ein weiterer férdert das Wasser aus der Quelle mit Hilfe einer So-
laranlage.

In drei Fallen wird die Quelle gemeinschaftlich genutzt, bei einer Alm erfolgt die Wasserversorgung
durch die Genossenschaft und eine Alm hat keine Quelle im Eigentum. Die Frage inwiefern sich
die Trinkwassernutzung auf Vieh bzw. menschliche Nutzung prozentual verteilt, wird als schwierig
zu beantworten eingestuft. Als Grund wird genannt, dass das Wasser Uber die Leitungen direkt
aus der Quelle transportiert wird und keine Zahluhr oder ahnliches dazwischen geschalten ist, um
den Verbrauch zu quantifizieren. Eine Ausnahme besteht hinsichtlich der vorhandenen Wasserlei-
tung: dort wird das Brauchwasser durch den Senn auf die Alm transportiert. Dennoch zeichnet sich
der Trend der Einschatzung dahin gehend ab, dass hauptsachlich das Wasser fir die Tiere ge-
nutzt wird. Jedoch variiert die Einschatzung des Wasserverbrauchs von 50 Prozent flir menschli-
che Nutzung zu 50 Prozent Tiere, Uber 33 Prozent zu 66 Prozent, Gber 20 Prozent zu 80 Prozent
bis hin zu 2 Prozent zu 98 Prozent. Auch die Almen mit almdblicher Bewirtung, schatzen den
Hauptverbrauch des Wassers flir das Vieh, die Schatzung Uber das konkrete Volumen geht jedoch
auseinander. So wird bei einem Viehbestand von 60 Rindern geschatzt, dass diese 3.000 bis
4.000 | Wasser bendtigen, fur die Alm mit almublicher Bewirtung ca. 1.000 | pro Tag verwendet
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werden. Auf einer anderen Alm mit ca. 10 Stick Vieh wird ein taglicher Wasserverbrauch von 100 |
bis 150 | angenommen.

Bei 77 Prozent der befragten Almen ist die Wasserversorgung langfristig gesichert. Vereinzelt be-
steht Sanierungsbedarf oder es muss Uber Alternativen nachgedacht werden. Diese kdnnen bei-
spielsweise ein Teich als Regenwasserspeicher sein, der wiederum als Viehtranke genutzt wird.

Mit Versorgungsengpassen bei der Wasserversorgung haben 50 Prozent der Almen kein Problem.
Bei 9 Prozent ist die Versorgung grenzwertig. 18 Prozent beklagen Wassermangel, weshalb das
Wasserversorgung der Tiere auf der AlIm mittels Tankwagen (AGRAR HEUTE 2018) bzw. die Re-
genwasserspeicherung noétig sind. Bei einer Alm ist eine Quelle bereits versiegt, auch sind ein
.poaar Bakterien mehrl,] als [die] Richtlinie* vorschreibt, enthalten. Beeinflusst wird die Wasserquali-
tat durch Muren, Starkregen und Hitzesommer. Routinemafig findet eine Entleerung der Amphi-
bienklappen an den Quellfassungen statt, ebenfalls die Instandsetzung nach Frostaufbruch der
Wasserleitungen. Der Investitionsfluss ist stetig und wird mit der Finanzierung eines Hobbys ver-
glichen. Die Instandhaltungskosten der Pumpe werden vereinzelt als Gberschaubar wahrgenom-
men. Dementgegen steht die Aussage, dass eine UV-Anlage fur 17.000 Euro nicht leistbar ist.

InstandhaltungsmalRnahmen innerhalb der nachsten funf Jahre sind in Ho6he zwischen
ca. 8.000,00 Euro bis 1,5 Mio. Euro Investitionssumme nétig. Teilweise kénnen diese mit bis zu
50 Prozent der Nettokosten geférdert werden. Bei 18 Prozent der Almen sind Investitionen von
auBeren Umsténden, beispielsweise dem Betrieb eines Lifts, abhangig. Ebenso verursachen sich
andernde Vorgaben zur Wasseraufbereitung oder Quelleinfassung Investitionen. Hauptursache
sind jedoch Naturereignisse, die nicht planbare InstandhaltungsmafRnahmen erforderlich machen.
Divers ist die Notwendigkeit der Modernisierung der Wasserversorgung bei Almen mit almtypischer
Bewirtschaftung. Einerseits werden Investitionen fir Neuanschaffungen von bis zu 120.000 Euro
notig, andererseits sind diese aufgrund von bereits erfolgten Modernisierungsmafnahmen des
jeweiligen Almkasers (Almhatte) bereits erledigt bzw. nicht notwendig.

Bei einem Dirittel der Almen verursachen Trockenperioden und vereinzelt niedriger Wasserdruck
Probleme bei der Wasserversorgung. Andere Naturereignisse, wie starker Schneefall, filhren zu
erhdhtem Zaunbauaufwand und spater Schneeschmelze, woraus ein spaterer Auftrieb der Tiere
resultiert. Des Weiteren verursachen Starkregen oder Muren Wegeschaden. Eine Alm sorgt durch
Baumpflanzungen etwaigen Schaden vor. Die Mdglichkeit des friiheren Auftriebs wird dem Klima-
wandel zugeschrieben (14 Prozent). Im Kontrast dazu steht die in Worten formulierte Wahrneh-
mung, dass es ,schon immer mal Extreme" gab.

Insgesamt ist die Wasserversorgung auf den Almen gesichert und die Einhaltung der Hygienevor-
schriften diesbeziiglich moéglich. Nicht beeinflussbare Naturereignisse veranlassen zum situations-
bedingten Handeln. Die dadurch anfallenden Kosten werden durch praventive Instandhaltung ver-
sucht gering zu halten.

4.5 Ergebnisse der Befragung zum Thema Tourismus

Carolyne Wernegg

Im folgenden Kapitel werden die Ergebnisse flr die Schwerpunkte Erholung und Tourismus darge-
legt. Anfanglich wurde den Almwirten und Almwirtinnen die Frage ,Was schétzen die Géste an
Ihrer Alm besonders?“ gestellt.
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Abbildung 19: Von Landwirten und Landwirtinnen genannte Griinde warum Géste ihre Almen besuchen

Abbildung 19 zeigt, dass die Halfte der Befragten davon ausgeht, dass Gaste die AlIm wegen des
Angebots besuchen. Unter Angebot sind zum Beispiel das Jungvieh, welches fir viele Erwachsene
und Kinder eine besondere Attraktivitat darstellt und oft zum Streicheln des Tieres oder zu Foto-
aufnahmen flihren sowie der almubliche Ausschank mit seinen kulinarischen Besonderheiten zu
verstehen. An zweiter Stelle findet sich mit 45 Prozent die Atmosphare (das urige Geflihl, welches
auf einer Alm entsteht, umgeben von Vieh, in der Ruhe der Natur). Am dritthaufigsten wurde der
Ausblick mit 35 Prozent genannt wird. Die Natur als Kriterium nimmt mit 15 Prozent die vorletzte
Position ein. An letzter Stelle werden die auf der Alm vorhandenen Sitzgelegenheiten genannt.

=
a
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® Einkommen
n= 22 Betriebe

Abbildung 20:Prioritat des Ausflugverkehrs und Tourismus auf der Alm fiir den landwirtschaftlichen Betrieb
Abbildung 20 zeigt, dass fir 55 Prozent der Befragten die Bedeutung des Ausflugsverkehrs und

Tourismus auf ihrer Alm keinen hohen Stellenwert einnehmen. Der Ausflugsverkehr auf der Alm
hat fir 20 Prozent der Interviewten eine essentielle Gewichtung fir ihr Einkommen.
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Weiters sollen die Auswirkungen des Tourismus auf die Almwirtschaft festgehalten werden.

= Negativ
= Neutral

= Positiv

n= 22 Betriebe

Abbildung 21: Auswirkungen des Tourismus auf die Almwirtschaft

Abbildung 21 zeigt, dass sich der Tourismus fur 55 Prozent der Befragten negativ auf die Aimwirt-
schaft auswirkt. Dennoch darf nicht vergessen werden, dass 27 Prozent das Aufkommen von Gas-
ten als positive Auswirkung wahrnehmen.

Abbildung 21 lasst die Frage aufkommen, welche Aktivitadten zu dieser negativen Stimmung fih-
ren? Gibt es Konfliktherde zwischen Almwirten und Gasten oder Gasten und dem Almvieh? Fol-
gende Grafik (Abbildung 22) gibt einen Einblick in die im Okomodell genannten Konflikte.
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= Verschmutzung durch Hunde 9.09 %
= Stérung der Tiere duch Hund
und Menschen 9,09 % “

13,64 %

= Downhill 27279
= Paragleiter 13,64 % V
= Wege- Betrettungsverbot
= E-Bikes
n=22,
= Verschmutzung der Tranken Mehrfachnennung

59,09 %

durch Hund und Mensch

Abbildung 22: Auftretende Konflikte auf der Alm
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= nein

= vielleicht

n= 22 Betriebe

Abbildung 23: Planen Landwirte und Landwirtinnen weitere Angebote fiir Touristen auf der Alm zu errichten?

In Abbildung 23 wird erkenntlich gemacht, dass 91 Prozent der Befragten keine weiteren Angebote
oder Einrichtungen flir Touristen und Touristinnen planen. Dieses Ergebnis deckt sich mit jener
Frage nach einem Interesse der Almwirte einer Getrankekonzession, welche mit 82 Prozent nega-
tiv beantwortet wurde (siehe Abbildung 18).

Nach den oben dargestellten Konfliktbereichen mit Menschen, Hunden und diversen Sportarten ist
die Frage nach mdglichen Besucherlenkungsmafinahmen fir ein gemeinsames Geniel3en auf der
Alm naheliegend. Demzufolge wurde erfragt, ob Verhaltensregein wie in Osterreich benétigt wer-
den (siehe Abbildung 24).

= Ja
= ja, aber nicht beachtet
= sind bereits vorhanden, werden

aber ignoriert
= keine Rickmeldung

n= 22 Betriebe

Abbildung 24: Soll es Verhaltensregel fiir die Almen geben?
Quelle: Eigene Erstellung
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Ein knappes Dirittel spricht sich mit einem ,Ja“ fir Verhaltensregeln aus. 18 Prozent wiirden Ver-
haltensregeln ebenso begrifRen, meinen jedoch, dass diese ohnehin nicht beachtet werden wr-
den. 1 Prozent der Befragten hat angemerkt, dass bereits Verhaltensregeln vorhanden sind, diese
aber ignoriert werden.

Roman Strobl

Die Frage nach dem Bestehen aktiver Kooperationen zur Bewerbung der erhobenen Almen im
touristischen Kontext brachte nur vereinzelte Nennungen. Dieses Ergebnis korreliert mit dem viel-
fach geaulRerten Wunsch, das derzeitige Ausmal an diesbeziglichem Engagement beizubehalten
und nicht nennenswert zu erweitern (siehe Abbildung 25).

= Keine

= Hotels/Almgenossen
Nennung in Wanderflihrer

= Tourismushomepage

Tourismusburo

n=22 Betriebe,
Mehrfachnennungsen

Abbildung 25: Kooperieren Sie mit Hotels oder anderen touristischen Betrieben bzw. Tourismusorganisationen?
Quelle: Eigene Erstellung

Ein sehr diverses Bild zeichnet die Frage nach der Unterstitzung im Falle auftretender Konflikte
und Probleme mit Gasten auf der Alm. Bei insgesamt 19 Nennungen (Mehrfachnennungen mdég-
lich) kristallisierte sich mit vier Nennungen der Almwirtschaftliche Verein Oberbayern (AVO) als
Hauptansprechpartner heraus, gefolgt vom Tourismusverband, dem Okomodell Achental, der Ge-
meinde sowie auf 6sterreichischer Seite der Landwirtschaftskammer mit je zwei Nennungen (siehe
Abbildung 26).
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Abbildung 26: Wer unterstiitzt Sie bei Konflikten mit Gasten bzw. wer kénnte Sie bei der L6sung unterstiitzen?
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)
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Als Fazit Iasst sich zu diesem Abschnitt der Befragung sagen, dass Konflikte mit Gasten auf der
Alm vermutlich haufig aus dem Unwissen der Gaste resultieren-. Vielfach fehlt die Kenntnis dar-
Uber, dass die Qualitadten der Almflachen als Erholungsgebiet erst durch die Pflege der Landwirte
und ihrer landwirtschaftlichen Nutzung entstehen. Vielfach fehlt also das Wissen um ein angemes-
senes Verhalten in dieser Landschaft. Ein Mangel, der sich bisweilen, wie mehrfach beklagt wurde,
auch in fehlendem Respekt gegeniber den in der Almwirtschaft tatigen Personen niederschlagt,
wenn sich die Gaste durch diese in der Auslibung ihrer Freizeitaktivitat beeintrachtigt fihlen. Die
Begegnung mit unterschiedlichen Menschen wurde allerdings auch als positives Merkmal der Ar-
beit auf der AIm genannt, so dass keineswegs von einem grundsatzlichen Konflikt mit dem Tou-
rismus und den Gasten gesprochen werden kann.

4.6 Ergebnisse der Befragung zum Thema Okomodell bzw. Zusammenfassendes

In den folgenden Absatzen werden die Resultate zur Beziehung zum Okomodell und allgemein
zusammenfassende Fragen erlautert.

Nadia Kollmann, Elisabeth Schweighofer

In Bezug auf das Okomodell lieferten die Antworten der Almbauern eine relativ deutliche Aussage.
86 Prozent der Befragten geben an, dass die Lage im Okomodell ,keinen Vorteil fiir die Almwirt-
schaft® mit sich bringt. Ausschlielllich 14 Prozent der Almbauern duflern sich dazu, dass das
Okomodell die Region touristisch bewirbt.

Ebenso gaben 86 Prozent der Befragten an, dass sie keine Zusammenarbeit mit den Almen in den
letzten Jahren bemerkt haben, ,dass man nichts davon bemerkt” und allgemein ,keine Unterstiit-
zung ersichtlich ist“. Die restlichen 14 Prozent sagen aus, dass eine Kooperation im Bereich der
Energiewirtschaft vorhanden ist.

Zu der Frage, ob die Aimbauern das Qualitatslabel Kulturlandschaft kennen, meinen 18 Prozent
der Almbauern, dass sie es ,kennen, aber nicht nutzen*. Die restlichen 82 Prozent der Befragten
konnten mit dem Qualitatslabel Gberhaupt nichts anfangen.

Miriam Vélkel

Nicht durch den Fragebogen explizit abgefragt, dennoch angeklungen sind sozial-politische Aspek-
te der Almwirtschaft. Dadurch werden die hinter der Aimwirtschaft stehenden Emotionen sichtbar.
Fir alle Befragten stellt die Alm das Herzstlick des landwirtschaftlichen Betriebs dar, das tber Ge-
nerationen geschaffen wurde, weshalb ein hohes Mal3 an Ortskenntnis, Traditions- und Erfah-
rungswissen am jeweiligen Standort vorhanden ist.

Es wurde am Beispiel des Volksbegehrens Artenvielfalt die Sorge bekundet, dass verallgemeinerte
Vorgaben zur landwirtschaftlichen Praxis zu Lasten der Almbauern fallen. Die Orientierung am
wirtschaftlich Starksten (den Grolibauern) entspricht nicht dem traditionellen, bergtypischen Um-
gang, denn dort geht ,/m]an [...] mit dem Schwéchsten, nicht mit dem Stérksten!”. Neben dem Ver-
lust der Individualitat in der Bewirtschaftung werden Naturschutzmalinahmen bzw. Birokratie als
Bevormundung empfunden, die Einschrankungen mit sich bringen. Die jingere Generation der
Almbauern und -bauerinnen ,ldsst sich etwas sagen”, ist Beratung gegenuber offen und ist unter-
einander gut vernetzt, wodurch ein intensiver Austausch ermdglicht wird. Eine persdnliche, indivi-
duelle Lésungsfindung im Umgang mit den Vorgaben wird gewiinscht und angemerkt, dass diese
abhangig von den Personen in den Amtern ist. Die touristische Entwicklung wird vereinzelt kritisch
gesehen, da sie dem idyllischen Bild der Alm widerspricht und Forderungen dorthin, nicht in die
Almwirtschaft gelangen.

Gewilinscht wird mehr Wertschatzung flr die bislang nicht honorierten Leistungen, wie das zur
Verfligung stellen von Retentionsflachen im Tal bzw. der Almlandschaft zur Erholung und touristi-
schen Vermarktung. Auch kommt zum Ausdruck, dass eine klare Positionierung seitens der regio-
nalen Politik und Akteure (z.B. Okomodell Achtenal e.V.) zu kontroversen Themen wie Wolf oder
der Haftungsfrage im Umgang mit Unféllen zwischen Touristen und Vieh wichtig fur die Alimbauern
und -bauerinnen ist.

Zusammenfassend kann die Almbewirtschaftung nicht nur betriebswirtschaftlich, rational betrachtet
werden, sondern die emotionale, menschliche Komponente dahinter muss fir ein vollstandiges
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Bild mit einbezogen werden. Dies verdeutlicht die im Anschluss an die Prasentation der Untersu-
chungsergebnisse entstandene Diskussion der anwesenden Gaste, Interessierten und der Studie-
renden. Nachstehend werden die Gegensatze, Reibungspunkte und der Tenor dieser dargestellt.

In Diskrepanz zueinander stehen die ,Wirde der Landschaft und Landwirtschaft‘ und der Idealis-
mus in der Almbewirtschaftung aufgrund von Verstandnislosigkeit seitens der Touristen und durch
die rechtliche Regelung der Betretungserlaubnis von landschaftlichen Schoénheiten, wie z.B. Berg-
weiden, (Art. 141 Bayrische Verfassung). Die bemangelte rechtliche Ausgangslage ist jedoch posi-
tiv fur die Klarung der oben genannten Haftungsfrage im Umgang mit Unféllen zwischen Touristen
und Vieh. Wahrend an der juristischen Absicherung der Haftungsfrage und Zaunungsverpflichtung
gearbeitet wird, sind praventive Malnahmen zu treffen:

- Uberpriifung der Haftpflichtversicherungen auf Versicherungsschutz samtlicher Szenarien
mitsamt schriftlicher Bestatigung dartber

- Gastenewsletter (print und social media) iber den Chiemgau Tourismus

- Uberarbeitete Hinweisschilder des Bayerischen Bauernverbandes aufstellen

Hinsichtlich des Ausschanks soll es zu flexibleren Handhabungen durch eine neue Formulierung
(Zahlenregelung fallt weg, Grundsatzlichkeit der landwirtschaftlichen Nebentéatigkeit) der Regierung
von Oberbayern und des Landwirtschaftsministeriums kommen. Es gilt darauf zu achten, dass der
Einsatz der Politik auch bei den Almbauern und Almbauerinnen wahrgenommen wird — eine Hand-
lungsaufforderung fiir das Okomodell Achental. Ebenfalls geklart werden muss der Umgang mit
dem Wolf, denn abzuwarten wird nicht als richtige Strategie empfunden, auch wenn es ein Politi-
kum ist, ist eine klare Meinung in und fiir die Region erforderlich.

Die Rolle des Okomodells Achental wird als Briicke, Vermittler und Diskussionsplattform beschrie-
ben. Als Briicke zur Informationsbiindelung zwischen Amtern, Beratungsinstitutionen und Experten
bzw. Expertinnen sowie den Almbauern und -bauerinnen, um bei Fragenhaufung eine intensive
Auseinandersetzung mit angefragten Thematiken zu initiieren und so Uberbetriebliche Antworten
gefunden werden kdnnen (z.B. Thema Haftungsfrage). In der Vermittlerrolle sind unterschiedliche
Anspriche aller Akteure in der Region (Alm-/Landwirtschaft, Tourismus, Naturschutz) in vertragli-
chen Einklang zu bringen. Das Okomodell Achental als Forum, also als Raum fir Diskussionen
und Kommunikation, ermdglicht die regionale Auseinandersetzung mit konflikttrachtigen Themen,
wie dem Umgang mit dem Wolf. Bei all diesen Rollen ist die Vernetzung mit jeweiligen Akteuren im
Fokus, so wird auch die Chance in der Kontaktaufnahme mit Anbietern zur regenerativen Energie-
versorgung der Almen seitens des Okomodells Achental gesehen. Sichtbarkeit und Repréasentation
der Vernetzungsarbeit sind gewiinscht sowie dass daraus eine Gemeinschaft entsteht.

Uber die Zufriedenheit der Arbeit des Okomodells Achental werden unterschiedliche Positionen
sichtbar. So wird seitens der Bezirksbauern und -bauerinnen Enttduschung Uber die bisherigen
Arbeitsergebnisse mitgeteilt, und auch, dass die Beratungsfunktion nicht entsprechend gegeben ist
beziehungsweise wahrgenommen wird. Zugleich werden positive Auswirkungen seitens weiterer
Landwirte angesprochen, wobei durch die Betreuung des Okomodells Achental Arbeiten im Natur-
schutzgebiet erleichtert durchgefiihrt werden konnten. Auch wird hervorgehoben, dass dank des
Okomodells der Fokus generell breiter geworden ist wodurch nicht nur einzelne Landwirte profitie-
ren, und auch, dass keine direkten Kosten flr die Tatigkeiten den Landwirten bzw. Landwirtinnen
entstanden sind.

Die touristische Lenkung ist zwischen Blindelung auf wenig Bereiche und ausgewogene Verteilung
auszutarieren, damit keine negativen Effekte an den genutzten Orten entstehen. Dafir sollen je
nach Ausgangslage, Ziele und personeller Moglichkeit individuelle Losungen gefunden werden.
Der aus dem derzeit tendenziell negativ wahrgenommenen Tourismus generierte Profit und die
indirekte Beteiligung an der Wertschopfungskette soll wieder als attraktiv und wertvoll von der loka-
len Bevélkerung aufgenommen werden kdénnen.

AbschlieRend wird eine transparente und von allen Seiten aktive Kommunikation miteinander in
der Region hervorgehoben.
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5 Empfehlungen fur die Weiterentwicklung und Planung

Als mdgliche Lésungsansatze wurden funf Leitbilder fir die zuklnftige Entwicklung der Betriebe
und des Okomodells ausgearbeitet. Jedes Leitbild besteht aus einer oder mehreren MaRnahmen,
die aus den Ergebnissen abgeleitet wurden und unterschiedliche Relevanz fiir das Okomodell bzw.
die Aimbauern und Almbauerinnen haben. Die flinf Leitbilder umfassen:

Vernetzung und Transparenz
Informations- und Wissensvermittlung
Regionalitat und Wertschopfung
Ressourceneffizientes Aimmanagement
Besucherlenkung

Leitbild Vernetzung und Transparenz

Lisa Maria Wieser

Eine gute Vernetzung untereinander sowie Transparenz der Tatigkeiten und Ziele ist wichtig, damit
eine positive Zusammenarbeit verschiedener Organisationen, Gemeinden, Interessensvertretun-
gen usw. moglich wird. Freiwillige regionale Kooperationen kénnen eine nachhaltige Regionalent-
wicklung mitgestalten und mafgeblich zu ihrem Erfolg beitragen. Sie zeichnen sich durch gemein-
samen Dialog, Verhandlungen und Erarbeitung von Zielen aus. Zudem wichtig sind Gleichberech-
tigung aller Beteiligten, Konsensprinzip und Selbstbindung. HILLIGARDT (2003) beschreibt mehre-
re Faktoren, die férderlich fir die erfolgreiche Etablierung freiwilliger Kooperationen sind. Dazu
gehoren unter anderem: Neutrale Moderation und externe Fachberatung in Projekten, regelmaRige
Prasenz in regionalen Medien, Bezeichnung der Kooperationsform mit Elementen wie ,Freiwillig-
keit" oder ,Regionsbezug" oder frihzeitige Information und Einbindung politischer Gremien kom-
munaler Kooperationspartner (HILLIGARDT 2003: 99ff). Weitere Merkmale fihrt das Konzept des
kreativen (innovativen) Milieus an. Dieses stellt ein Kontaktnetz aus regionalen Akteuren unter-
schiedlicher Bereiche, die Lernprozesse anregen, in den Vordergrund. Dabei sind soziale, persén-
liche Beziehungen untereinander wichtig, der Erfolg eines Milieus hangt von Schllisselpersonen
ab, die die Kontaktnetze aufrechterhalten und weiter etablieren. Durch mentalen Zusammenhalt
und gemeinsame Ziele sowie Leitbilder wird ein regionales Image kreiert (FROMHOLD-EISEBITH
1999: 169f).

Abbildung 27: Position des Okomodells Achental innerhalb der Vernet-
zung der unterschiedlichen Player
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)

39



Das Okomodell kann in Traunstein eine Position als Ansprechpartner und Vermittler fiir die einzel-
nen Akteure wie Gemeinden, Almwirte und Almwirtinnen, Tourismusverband, Bildungseinrichtun-
gen oder Vereine einnehmen, sozusagen den Part der Schliisselperson einnehmen (siehe Abbil-
dung 27). So kénnen Austausch und Kooperationen unterschiedlicher Akteure geférdert als auch
interkommunale bzw. Uber die Gemeinde oder Region hinausgehende Themen angesprochen und
thematisiert werden. RegelmaRige Prasenz des Okomodells in der Region kann durch die Organi-
sation unabhangiger Versammlungen oder Symposien zu bestimmten Fragestellungen unterstiitzt
werden. Auch Informationsvermittlung fir Mitglieder beispielsweise in Form von einem Newsletter,
Broschiren, einer Homepage oder Uber eine direkte Ansprechperson festigt die Prasenz des
Okomodells. Aufgabe der Ansprechpersonen oder der Vermittler sollte eine gezielte Weiterleitung
der Anfragen an die jeweiligen Institutionen und eine Vernetzung der Akteure sein, um eine effizi-
ente Zusammenarbeit und Problemlésung zu erreichen. Als Plattform und Forum kann das
Okomodell zusatzlich Raum zum Interessens- und Ideenaustausch zur Verfligung stellen und ei-
gene Impulse zur Diskussion geben.

Leitbild Informations- und Wissensvermittiung

Alice Wanner

Im Rahmen der Wissensvermittiung und Information gibt es im Achental bereits viele Ansatze. In
diesem Leitbild geht es also weniger darum Neues zu erstellen und zu verbreiten, sondern viel-
mehr darum, auf dem bereits Vorhanden aufzubauen.

Die bestehenden Lehrpfade geben bereits interessante Einsicht in das Geschehen von Mensch
und Natur im Achental. Darauf aufbauend kénnte man diese analogen Lehrpfade mit digitalen
Lehrpfaden erganzen. Das Anbringen von Quick Response (QR)-Codes, die mit dem Mobiltelefon
gescannt werden kénnen oder die Erstellung selbst-geflihrter Lehrpfade, die man online herunter-
laden oder ausdrucken kann, bringen vor allem zwei Vorteile: Das Anbringen von Schildern wird
obsolet und die Informationen sind anpassbar. Ein Schilderwald, der die Landschaft verunstalten
kann und zudem noch instandgehalten werden muss, kann vermieden werden. Durch die digitale
Erstellung und Vermarktung kann der Inhalt der Lehrpfade einfacher angepasst werden. Sollten
andere Schwerpunkte relevant oder thematische Jahre (beispielsweise ,Jahr der Almblumen®,
»1iere der Almlandschaft* oder ahnlichem) eingefiihrt werden, kénnen diese integriert werden. Des
Weiteren kénnen die Inhalte saisonal angepasst werden und somit kann sich der Gast mit den
saisonal bedingten Erscheinungen der Flora und Fauna auseinandersetzen. Einige Ansatze der
Digitalisierung in Lehrpfaden gibt es bereits: Der Neckarsteig (2019a) verwendet das Scannen von
QR-Codes bereits als Ersatz fir Wanderpasse. Es wird sogar als ,Reiseflhrer fir die Hosenta-
sche“ vermarktet (NECKARSTEIG 2019b). Im Otztal in Osterreich tastet man sich an digitale Lehr-
pfade heran, indem eine Compact Disk (CD; verfugbar in verschiedenen Sprachen wie Englisch,
Deutsch und Franzdsisch) zur Begleitung auf der Sagen- und Kappellenwanderung ausgeliehen
werden kann (OTZTAL ONLINE 2013). Die Umsetzung digitaler Lehrpfade bietet der Region die
Méoglichkeit Digitalisierung im Tourismus einzubringen und sich strategisch fir die Zukunft zu posi-
tionieren.

Als zweiter Ansatz dieses Leitbildes gilt es die Printmaterialen und Broschiren zu Uberarbeiten.
Broschiiren sind bereits vorhanden und auch das Okomodell hat vor allem mit den kindergerech-
ten Materialien ein gutes Fundament an Information fiir die Besucher aufgebaut (OKOMODELL
ACHENTAL e.V. 2019e). Da in den Befragungen das Unwissen, fehlendes Verstandnis und man-
gelnde Verhaltensregeln angesprochen wurden, ist die Uberarbeitung der bereits bestehenden
Materialien eine Gelegenheit, Verhaltensregeln zu integrieren. Der Naturpark Almenland (TOU-
RISMUSVERBAND NATURPARK ALMENLAND o.J.) oder die Beschreibungen des Berchtesgar-
dnerland Tourismus Gmbh (0.J.) sind zwei gute Beispiele von kompakter Informationsaufbereitung
bezuglich Verhaltensregeln fir Gaste auf Almen. Auf beiden Seiten sind auch kurze Videos zu
finden. Fur die Uberarbeitungen der Printmaterialien sollte darauf geachtet werden, dass alle
Gruppen der Erholungssuchenden, von Kindern bis zu unterschiedlichen Sportlern und Sportlerin-
nen, angesprochen werden. Immerhin sind fir Wanderer mit Kindern oder Hunden ganz andere
Informationen relevant als fir Mountainbiker oder Paragleiter, wenn es um ricksichtvolles und kor-
rektes Verhalten auf den Almen geht. Flr unterschiedliche Gruppen sind unterschiedliche Verhal-
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tensregeln relevant, daher sollten zielgruppengerechte Anpassungen vorgenommen werden. Die
Fotos und Bilder in diesen Dokumenten sollten auch Uberprift werden, um sicherzugehen, dass
nur positives Verhalten dargestellt wird.

Interaktive Wissensvermittlung ist durch die Zusammenarbeit mit Freiwilligen-Projekten, wie zum
Beispiel Pfadfindergruppen, Schulern und Studentengruppen zu gestalten. Dadurch wird das Ver-
standnis fir Almen als landwirtschaftliche und arbeitsintensive Areale bereits im jungen Alter ver-
mittelt.

Wahrend der Befragungen ist des Ofteren ein Wunsch nach Klarung der Haftungsfrage erwahnt
worden. Um dieser Fragestellung nachzugehen ist eine Informationsvermittiung in drei Schritten
vorzuschlagen. Im ersten Schritt sollten Informationstafeln aufgestellt werden, die Verhaltensregeln
auf diese Weise erklaren. Dadurch soll den Besuchern und Gasten sicheres Verhalten in landwirt-
schaftlich genutzten Gebieten deutlich gemacht werden. Im zweiten Schritt ist vom Okomodell
Achental ein Fachgutachten in Auftrag zu geben, welches die juristischen Situationen und Haf-
tungsfragen zu klaren hat, um die rechtliche Lage klar darzustellen. Als letzten Schritt kbnnte man
anstreben, mdgliche Rechtslicken, die identifiziert wurden, durch Versicherungen abzudecken.
Inwieweit auch Sammelversicherungen oder ahnliches in Frage kommen und welche Lésungen
am vorteilhaftesten sind, ist auch zu klaren.

Leitbild Regionalitat und Wertschdpfung

Elisabeth Schweighofer, Nadia Kollmann

In dieses Leitbild fallt eine gemeinsame touristische Vermarktung der Almprodukte der Almbauern
und Almbauerinnen. Dies betrifft nicht nur die Direktvermarktung auf der eigenen Alm und im eige-
nen Talbetrieb, sondern auch den Verkauf der Produkte in der gesamten Region. Beispielsweise
sind hier der Verkauf der Produkte bei Nahversorgern im Tal und die Verwendung in regionalen
Gastronomiebetrieben zu nennen. Eine gute Grundlage fir die Vermarktungsplattform stellt das
bereits vorhandene Qualitatslabel ,Qualitdt Achental” (siehe Abbildung 28) dar. Dieses Label kann
fur die Kennzeichnung der Almprodukte im Okomodell verwendet werden. Durch eine solche
Kennzeichnung wird der derzeit nicht wirklich vorhandene Bezug zwischen Produkten aus der Re-
gion und der Region selbst erhoht. Nicht nur die Touristen und Touristinnen, sondern auch die
Einheimischen stellen beim Kauf solcher gekennzeichneten Produkte schnell einen Bezug zur Re-
gion und der regionalen Erzeugung her.

Grundsatzlich kdnnen mit dieser Malinahme nicht nur die Almprodukte, sondern auch die Almtiere
vermarktet werden. Ein Metzger kann die Schlachtung und Verarbeitung der Almtiere ibernehmen
und die Produkte dann vor Ort im Tal verkaufen.
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Abbildung 28: Qualitatslabel "Qualitat Achental”
(Quelle: OKOMODELL 2019)

Als ein gutes Beispiel fir den Einsatz eines Labels kann die Qualitdtsmarke ,Steirisches Vulkanla-
ndschwein® (siehe Abbildung 29) genannt werden. Mit dieser Marke werden die Produkte des Stei-
rischen Vulkanlandschweines aus der Region des Steirischen Vulkanlandes vermarktet. Die Pro-
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dukte werden nicht nur direkt vermarktet, sondern auch in Gastronomiebetrieben verarbeitet und
von Fleischern der Region sowie im Lebensmitteleinzelhandel (beispielsweise SPAR) in der Stei-
ermark und im sudlichen Burgenland verkauft. Die Marke steht generell flir Regionalitat, Wert-
schatzung und insbesondere flir Nachhaltigkeit (vgl. VULKANLAND SCHWEIN o0.J.).
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VULKANLANDSCHWEIN

Abbildung 29: Qualitdtsmarke Steirisches Vulk-

anlandschwein

(Quelle: VULKANLAND SCHWEIN o.J.)

Fir den Erfolg dieser Malknahme ist eine interne Zusammenarbeit zwischen den einzelnen Alm-
bauern und Almbauerinnen unerlasslich. Es ist wichtig, dass sich die Betriebe gemeinsam auf die
Vermarktung der Produkte und die Viehhaltung fokussieren.

In Bezug auf Regionalitat ist zudem noch wichtig, dass die Almbauern und Almb&auerinnen einen
Ansprechpartner hinsichtlich Unklarheiten im Ausschank haben. Das Okomodell kann diese Rolle
Ubernehmen, in dem sie den Almbauern und Almbauerinnen unterstiitzend zur Seite stehen. Sie
kénnen Informationen zur Verfugung stellen, die die Rechtslage verstandlich darstellen, sodass die
Almbauern und Almb&uerinnen einen guten Uberblick tber die rechtliche Lage beziehungsweise
Grenzwerte im Ausschank, Verkauf und betreffend Sitzmdglichkeiten haben. Es braucht eine klare
Darstellung des Rechtszustandes — viele Almbauern und Almbauerinnen dirften sich derzeit an
der Schwelle zur Rechtszulassigkeit bewegen (siehe Abbildung 30).
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Abbildung 30: Unklarheiten im Almausschank
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)

Zudem kann das Okomodell eine Beratungsstelle fiir die Almbauern und Aimbauerinnen anbieten.
Diese Beratung soll im Hinblick auf die touristische Erweiterung des Almausschanks stattfinden.
Hierbei soll die 6konomische Sinnhaftigkeit in Bezug auf die Vergrolierung des touristischen An-
gebots auf der Almhiitte geklart werden. Das Okomodell soll die Aimbauern und Almbéuerinnen
darin unterstiitzten, in dem sie Berechnungen Uber die Wirtschaftlichkeit des Ausbaus auf der Alm
anstellen. Dadurch kann den Bauern und Bauerinnen eine Hilfestellung fiir die VergréRerung ge-
geben werden.

Die Beratung durch das Okomodell inkludiert auch die Abstimmung zwischen den einzelnen Alm-
bauern und Almbauerinnen. Das bedeutet, dass das Okomodell Basisinformationen zur Verfiigung
stellt, auf welchen Almen ein potentieller Ausbau Uberhaupt notwendig (betrifft die Frequenz und
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Anzahl der Touristen und Touristinnen in dem jeweiligen Gebiet) beziehungsweise 6konomisch
sinnvoll und anzustreben ware.

Leitbild Ressourceneffizientes Almmanagement
Miriam Vélkel

Der effiziente Umgang mit natirlichen Ressourcen wie Wasser als auch personlichen Ressourcen
wie Zeit, pragt den Charakter der Almwirtschaft und ist auch zukilnftig von bedeutender Relevanz.
Denn die Zeitintensivitat bei der Aimbewirtschaftung war bei allen Befragten ein zentraler Faktor,
welcher die jeweilige Lebensqualitat beeinflusst (ARBEITSWELTEN CONSULTING e.U. 2011).
Dies wird auch durch das Befragungsergebnis hinsichtlich der Ressource Wasser verdeutlicht (vgl.
Kapitel 4): ca. die Halfte der befragten Almen missen aktiv gegen Wasserknappheit auf der Alm
angehen. Wasser in Tankfassern auf die Alm zu fahren gehoért zu den gangigsten Versorgungs-
malflinahmen, ist aber material- und zeitaufwandig. Um der potenziell durch klimatische Einflisse
zunehmenden Trockenheit entgegenzuwirken, wird die bereits von einer Alm praktizierte Losung
aufgegriffen. Dort speichert ein Teich das Regenwasser, welches so zum Tranken des Viehs ge-
nutzt werden kann. Andere Regenwasserspeicherformate durch Zisternen und Tanks sind denk-
bar. Als Beispiel kann die Straniger Alm im Karntner Gailtal (Osterreich) angefiihrt werden — hier
erfolgt die Wasserspeicherung in einem Bassin, damit der Almbetrieb auch in trockenen Phasen
fortbestehen kann. Denn fir die Tiere wie auch fir die Sennerei, ist eine stete Wasserversorgung
wichtig, um qualitativ hochwertige Almerzeugnisse produzieren zu kénnen (MEIN BEZIRK 2018).

Haufig findet eine technisch gestlitzte Wasserforderung statt. Um hierbei die Notwendigkeit exter-
ner Energiequellen durch einen Stromanschluss oder Generator zu vermeiden, ist der Einsatz von
einer Solarpumpe, wie es bereits eine der befragten Almen handhabt, zu empfehlen (LANDWIRT-
SCHAFTSKAMMER STEIERMARK 2016). So kann eine autarke Versorgung der Alm mit Quell-
wasser unter Einsatz von erneuerbaren Energien erfolgen, denn um nachhaltig zu wirtschaften ist
der Einklang mit der Natur auch hinsichtlich der Elektrifizierung der Alm unerlasslich, sodass eine
autarke, naturvertragliche Versorgung mit Energien aus Sonne, Wasser und Wind zukunftswei-
send ist (LANDWIRTSCHAFTSKAMMER STEIERMARK 2016). Unter dem Leitbild des effizienten
Ressourcenmanagements wird den Almbauern und -bauerinnen empfohlen, mit Hilfe einer Solar-
pumpe das Wasser zu férdern, um so die Wasserversorgung (auch in Trockenperioden) zu si-
chern. Nach dem Vorbild der Straniger Alm ist bei ausreichender Wasserverfligbarkeit ein kleines
Wasserkraftwerk fur eine autarke Stromversorgung mdéglich (MEIN BEZIRK 2018). Photovoltaikan-
lagen bieten zu einem Wasserkraftwerk eine interessante, mit Sonnenenergie arbeitende, Alterna-
tive (LANDWIRTSCHAFTSKAMMER STEIERMARK 2016). Auch kann dadurch auf Dieselaggre-
gate verzichtet werden (ebd.). Die Warmwasseraufbereitung bzw. Warmeregulierung der Almge-
baude kann durch Solarthermie unterstutzt werden (E3/DC GmbH 2019).

Da das Okomodell sich bei seiner Griindung die regionale Energieversorgung durch erneuerbare
Energietrager zum Ziel gesetzt und diesbezliglich Projekte realisiert hat (z.B. RES-Integration —
Erneuerbare Energien im landlichen Raum 2004-2007; Energiekonzept Achental 2013) (OKOMO-
DELL ACHENTAL e.V. 2019), sind entsprechende Kompetenzen und Knowhow Uber zukunftswei-
sende Energielésungen zu mobilisieren. Mit dieser Expertise kann das Okomodell Achental den
Almbauern und -bauerinnen bei der Ausstattung der Alm mit alternativen Energietragern beratend
sowie unterstlitzend zur Seite stehen. Kontakte zwischen Anbietern und interessierten Landwirten
bzw. Landwirtinnen kénnen auf Basis der Erfahrung und Expertise optimal geknlpft werden. So
kénnen gemeinsame und individuelle Lésungen zur Wasserférderung und Energieversorgung der
Almen gefunden werden, ohne, dass jeder Almbauer und jede Almbauerin kostbare Arbeitszeit in
die Recherche, Abwagung der Vor- und Nachteile sowie der 6konomischen Rentabilitat investieren
muss. Sinnvoll vernetztes Wissen um Gestaltungsmoglichkeiten der Energieversorgung schenkt
wertvolle (Arbeits-)Zeit, sodass diese personliche Ressource effizient eingesetzt werden kann.
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Leitbild Besucherlenkung

Roman Strobl

Eine Erkenntnis unserer Befragung ist, dass das Ausmalf} des Besucheraufkommens und das Ver-
halten vieler Besucher, vor allem der Mountainbiker, E-Biker, Paragleiter sowie Wanderern in Hun-
debegleitung, von manchen Almwirten und Almwirtinnen als stérend fur den Betrieb der Almwirt-
schaft empfunden wird. Als Grinde fir diese Einstellung wurden durch Besucher auf der Alm ver-
ursachte Schaden auf Wegen und Grasnarben und auch eine Beunruhigung des Weideviehs ge-
nannt. Dies ist ein Punkt, der vor allem zusammen mit der aktuell bestehenden Unsicherheit be-
zluglich Haftungsfragen bei aus Konflikten zwischen Almgasten und Weidevieh entstandenen Ka-
lamitaten eine nicht geringe Rolle spielt. Auch wurde vielfach der Mangel an Respekt gegenlber
den Almbauerinnen und Almbauern beklagt, ein Verhalten, welches eine Bandbreite zwischen
Missachtung der Privatsphare (freches, weil unbefugtes Betreten der zur Alm gehérigen Raumlich-
keiten) bis hin zu ganz offenen Beleidigungen durch Almgaste als Reaktion auf das Einmahnen
grundlegender Verhaltensregeln, umfasst. Dabei ist es keineswegs die Begegnung mit Gasten per
se, welche die Almwirte als Problem empfinden, vielfach wurde die Begegnung mit anderen Men-
schen auf der AIm sogar als positives Merkmal dieser Arbeit genannt, sondern einerseits die Art
des Umganges und andererseits die massive Zunahme des Besucheraufkommens.

Fur eine weitergehende Untersuchung bietet sich an, die Verteilung der Besucher im Achental na-
her zu betrachten. Es gilt herauszufinden, ob ortsangepasste Lenkungsmafinahmen, begleitend zu
InformationsmalRnahmen Uber richtiges Verhalten auf Almen, die herausgearbeiteten Konflikte
zwischen Almwirtschaft und Tourismus entscharfen kdnnen. Zweifellos kann es nicht generelles
Ziel sein, Besucher aus der Almlandschaft fernzuhalten. Eine gleichbleibende oder sogar noch
anwachsende Zahl an Besuchern bedarf jedoch einer solchen Verteilung Gber das gesamte Ge-
biet, welche den Nutzungsdruck auf die einzelnen Almen und dadurch im gesamten Gebiet auf ein
vertragliches Mal} reduzieren kénnte. Als Instrument fur diesen Zweck empfiehlt sich die Besu-
cherlenkung. Hierunter sind MalRnahmen - gezielte Beschilderungen, Streckenausweisungen oder
selektive Hinweise in begleitenden Informationsmaterialien etwa — zu verstehen, welche die Menge
der Besucher in solcher Weise auf Wege, Orte oder in Zonen verteilen, wie es im Sinne des lber-
geordneten Zieles flr erstrebenswert zu erachten ist. Eine anforderungsgerechte ist zugleich stets
eine zielgruppengerechte Besucherlenkung und so bedarf es jeweils spezifischer MalRnahmen,
das gewlinschte Resultat zu zeitigen. Im Falle der Paragleiter etwa kann dies Uber die Ausweisung
einiger explizit daflir vorgesehener Startplatze erfolgen, um die mit Paragleiterstarts verbundenen
negativen Folgen, etwa durch an der Grasnarbe entstehende Schaden oder eine Beunruhigung
des Weideviehs, von jenen Flachen fernzuhalten, deren Besitzer auf die Instandhaltung einer in-
takten Weideflache angewiesen sind oder welchen die Inanspruchnahme ihrer Flachen fir Freizei-
taktivitdten aus sonstigen Grunden nicht willkommen ist. Eine solche Kanalisierung kann bei we-
georientierten Aktivitaten wie dem (E-)Mountainbiken und Wandern wiederum weniger erwlinscht
sein, hier gilt es dann, die Zahl der Besucher gleichmaRig auf alle Wege zu verteilen um beispiels-
weise den durch Reifen entstehenden Verschleily der Wege Uberall in akzeptablen Mafen zu hal-
ten oder die Mdglichkeiten zur Konfrontation zwischen Weidevieh und Mensch zu minimieren. Ein
weiteres Kriterium flr eine Besucherlenkung ist die Bericksichtigung der Wiinsche der Aliminhaber
und -inhaberinnen selbst, das hei’t, bei Lenkungsmaflnahmen solche Wege und Almen mit priori-
tarer Bedeutung zu versehen, deren Inhaber den ausdricklichen Wunsch dazu &uf3ern, andere
Almen hingegen, deren Inhaber weniger Besuch wiinschen, bei Hinweisen und Ausschilderungen
entsprechend zurtickzunehmen.

Als die MaRnahmen vor Ort begleitendes Programm empfehlen sich Kooperationen mit oder In-
formation bei jenen Einrichtungen, die dem Besuch in der Region vorangehen - spezifischen
Sportarten gewidmete Internetplattformen, Sportvereine, Tourismusverbande und digitale Karten-
portale etwa — um schon im Vorfeld ein Verstandnis der Situation in der Region und damit fir ent-
sprechende Regeln, MaRnahmen und Verhaltensweisen zu generieren.
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Zusammenfassung der Leitbilder

Lisa Maria Wieser

Die Leitbilder umfassen verschiedene Empfehlungen fiir das Okomodell und die Almwirte und
Almwirtinnen selbst. Hierbei beziehen sich die Leitbilder der Regionalentwicklung und Wertschép-
fung sowie des Ressourceneffizienten Almmanagements auf beide Akteure, wahrend die anderen
drei Leitbilder den Fokus auf die Optimierung des Okomodells und seiner Handlungsméglichkeiten
legen. Die einzelnen Mallinahmen kdnnen zusatzlich zeitlich eingeordnet werden und die Abbil-
dung 31 gibt einen ausgewahlten Uberblick (iber eine mégliche, zukiinftige Entwicklung. Relativ
einfach und schnell kann Informationsvermittiung sowie Uberarbeitung von Medien wie beispiels-
weise Broschlren erfolgen, auch die Etablierung als Ansprechpartner kann noch im aktuellen Jahr
2019 umgesetzt werden. Etwas zeitintensiver wird die Klarung der Haftungsfrage sowie die In-
tegration eines Regenwassermanagements eingeschatzt. Dies konnte im Laufe des folgenden
Jahres abgeschlossen werden. Einen entscheidenden Input zur Haftungsfrage sowie der Aus-
schankregelung gab es im Zuge der Diskussion am 10. Mai im Gasthof zum Ott, die auf die Pra-
sentation der Studierenden folgte. So teilte Frau Maria Stoberl (Geschaftsfiuhrung Verband der
Forstberechtigten im Chiemgau e.V.) den Anwesenden mit, dass bereits Anstrengungen unter-
nommen werden, eine einheitliche Aussage zur Haftungsfrage von der Landschaftsministerin zu
erhalten. Zudem solle eine Umformulierung der Regelungen zum almtypischen Ausschank bis zum
Beginn der Almsaison verdffentlicht werden. Somit waren auch diese MaRnahmen bereits 2019
abgeschlossen. Mehr Zeit nehmen die Férderung interkommunaler Kommunikation, Projekte fur
und mit Freiwilligen sowie die gemeinsame Vermarktung von Almprodukten in Anspruch. Diese
Ziele brauchen Zeit zur Ausarbeitung und Entwicklung, kénnen allerdings parallel zu den anderen
MafRnahmen in Angriff genommen werden.

Okomodell als Ansprechpartner

Information fur Mitglieder Mogliche Umsetzung: 2019

Uberarbeituna der Broschiiren

Klaruna der Haftunasfraae

Maogliche Umsetzung: 2020

Regenwassermanagement

Mégliche Umsetzung
in der Zukunft

Abbildung 31: Zeitliche Einordnung empfohlener MaBnahmen
(Quelle: Eigene Darstellung 2019)
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